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Abstrakt

Turizmi gérsheton né veti dukuri dhe raporte g€ krijohen gjaté kohés s€ udhétimit e qé€ realizojné
pérfitime qofté n€ aspektin ekonomik, ekologjik, social, kulturor, edukativ etj pérmes bukurive
natyrore, kulturés s€ lashté antike té njé populli (monumenteve t€ ndryshme) apo atraksioneve

tjera natyrore apo té ndértuara qé€ zgjojné kureshtjen e vizitoréve qofté vendor apo té huaj.

Qéllimi 1 kétij studimi &shté g€ t€ studiohet zhvillimi 1 turizmit né Kosové dhe konkretisht,
népérmjet tij synohet t& jepet njé kontribut modest né€ zgjidhjen e modeleve mé t€ mira t€ turizmi
né Gjakové dhe zhvillimit t€ turizmit t€ géndrueshém né pérgjithési. Q&llimi i kétij punimi éshté
té pércaktojé mundésité qé komuniteti lokal brenda komunés sé Gjakovés t€ zhvillojé turizmit,

dhe né vecanti turizmin kulturor dhe turizmin rural.

Fjalét kyce:

Turizém, turist, zhvillim ekonomik, trashegimi kulturore, faktor, Gjakova.



Hyrje

Turizmi posedon potencialin pér t&€ kontribuar né ekonominé kombétare dhe pér té krijuar njé
imazh t€ miré€ t€ kombit. Ajo ka bazén e mundshme ekonomike qé mund t€ pérmirésojé jetén e
njerézve duke ofruar puné, kohé té liré n€ natyré, atraksione kulturore, t& ardhura nga taksat dhe

diversifikim ekonomik sipas Organizatés Botérore t€ Turizmit.

Industrité e turizmit krijojn€ vende pune, gjenerojné t&€ ardhura pér komunitetet lokale,
inkurajojné shkémbimin kulturor dhe pérmirésojné infrastrukturén, megjithat€ rritja e industrisé
sé turizmit ka nj€ séré pasojash negative sociale, kulturore, mjedisore dhe ekonomike duke
prishur komunitetet, por pasojat negative mund t€ zbuten duke ndjekur zhvillimin e géndrueshém

té turizmit.

Pér zhvillim t€ suksesshém né turizém, geveria duhet té jet€ né pérputhje me nevojat dhe
aspiratat lokale, té ruajé vlerén kulturore t€ vendit, ruajtjen e mjedisit dhe kérkesén pér fuqi

punétore t& aft€ (Devkota et al., 2021a).

Sistemi i transportit, infrastrukurés dhe komunikimit (Kotler., 2022) i késaj epoke moderne ka
ngushtuar botén. Kurioziteti pér tokén dhe kulturén e largét, shijimi i kohés sé lir€ dhe luksit né
vende t€ ndryshme, eksplorimi dhe shijimi i bukurive natyrore, pelegrinazhet, arsimimi,
udhétimet e biznesit, ekskursionet dhe seminaret jan€ motivet kryesore pér t€ udhétuar nga njé

vend né tjetrin.

Turizmi pérfagéson dukuri t€ ndérlikuar, dinamike, sociale dhe ekonomike né botén moderne. Né
studimin e tij pérfshihen njé numér i madh 1 disiplinave shkencore dhe fusha si dhe t& njéjtin e

shpjegojné nga aspekte t€ ndryshme.

Zhvillimi 1 turizmit u jep pérgjigje pyetjeve t€ shumta g€ lidhen me turizmin, shihet si pé€rmes
prizmit t€ studimit t€ tyre. Zhvillimi i turizmit dhe kontributet e shumta dhe ndikimet saj krijuan
nevojén pér analizat e saj n€ aspekt t€ shkencave ekonomike. Ekonomia e turizmit si disipliné
shkencore nga grupi 1 shkencave ekonomike e studion turizmin dhe efektet e saj ekonomike dhe

ndikime.



Pérvec késaj, kjo shkencé 1 pérdor diturité nga disiplinat e tjera shkencore t€ cilat e studiojné
turizmin si fenomen social dinamik dhe t€ ndérlikuar. N¢ kété term pérfshihen té gjithé ata qé
udhétojné pér: défrim, pushim dhe ¢lodhje; pér t€ vizituar miq dhe té aférm; pér motive pune dhe

profesionale, pér motive shéndeti, besimi/pelegrinazhi dhe tjetér.

Qéllimi i punimit

Qéllimi 1 kétij punimi €shté theksimi i disa aspekteve t€ cilat identifikojn€ mundésité dhe
réndésiné qé ofron zhvillimi i turizmit, pastaj hulumtime pér perspektiven e zhvillimit, si dhe

ndikimi né rritjen ekonomike dhe pérparimin e shoqgérisé.

Gjithashtu géllimi i kétij punimi €shté t€ pércaktojé mundésité qé komuniteti lokal brenda

komunés sé Gjakovés t€ zhvillojé turizmit, dhe né veganti turizmin kulturor dhe turizmin rural.

Metodologjia e punimit

Metodologjia e pérdorur €shté né€ funksion té qéllimeve t€ véna né fillim t€ studimit.
Metodologjia e punés né kété punim do t€ jeté e mbéshtetur né t&€ dhéna, hulumtime dhe
literaturé nga autoré t€ ndryshém, q€ kané trajtuar temén e turizmit, zhvillimin dhe perspektiven
e turizmit nga kénde t€ ndryshme. Pér hartimin e punimit jan€ pérdorur edhe burimet e té
dhénave nga insitucionet kosovare si ASK, MTI, komuna e Gjakovés dhe raporte nga organizata
lokale t& shoqérisé civile dhe organazata ndérkombétare, me qéllim t€ pérpunimin té t€ dhénave

statistikore, analizave, kérkimeve, et;.

Réndésia e punimit

Réndésia e punimit géndron né pérfaqésimin e komunitetit lokal né€ planifikimin e zhvillimit
konceptual t€ turizmit n€ zonat rurale. Nése komuniteti lokal merr pjesé aktive n€ pérfitimin e

turizmit rural, ai do té shérbej€ si baz€ pér rritjen e punésimit dhe fitimeve t€ popullsisé vendase.



1. Rishqyrtimi i literaturés

Turizmi éshté njé grup aktivitetesh biznesi q€ gjenerojné né ményré t€ drejtpérdrejté ose té
térthort€ mallra dhe shérbime g€ mbéshtesin biznesin, kohén e liré, kénaqésing€, profesionin dhe

aktivitete t€ tjera t€ ngjashme me njeréz jashté vendbanimit té tyre t€ zakonshém.

Pérkufizimi i par€ i fjal€s turiz€m u propozua nga profesorét Hunziker dhe Krapf né€ 1942, ajo
tregoi se turizmi ishte njé grup aktivitetesh dhe fenomenesh q€ buronin nga zhvendosja dhe
géndrueshméria e njerézve jashté zonés sé€ tyre t€ zakonshme, pér sa kohé q€ zhvendosjet dhe
géndrimet e tyre nuk pérdoren pér nj€ aktivitet fitimprurés kryesor, té pérhershém ose té

pérkohshém.

Organizata Botérore e Turizmit, né 1991, vendosi gé turizmi ishte grup veprimtarish té kryera
nga njerézit gjaté udhétimit, né ambiente té vendosura jashté vendbanimit té tyre té zakonshém,
pér njé periudhé rresht jo mé shumé se njé vit pér kohén e liré, té biznesit dhe arsye té tjera.
Sidoqofté, lindja e turizmit né Greginé e Lashté mund té déshmohet ndérsa Grekét bénin
udhétime pér té marré pjesé, pér té marré pjesé dhe pér té shijuar shfagje kulturore, kurse, lojéra,
etj. Po késhtu, Romakét ishin té parét gé ndértuan premisa pér géllime terapeutike, fetare dhe
sportive. Pastaj, né shekujt XV dhe XVI pati njé rritje té konsiderueshme té udhétimeve private

me qgéllim grumbullimin e njohurive, kulturave, aventurave, u jetua koha e zbulimeve.

Turizmi €shté udhétim pér kénaqési, dhe veprimtari tregtare e ofrimit dhe mbéshtetjes s€ njé
udhétimi té till€. Organizata Botérore e Turizmit e pérkufizon turizmin né pérgjithési, né terma
qé€ shkojné "pértej perceptimit t€ pérbashkét té turizmit si i kufizuar vetém né aktivitetin e
pushimeve", pasi njerézit "udhétojné dhe qéndrojné n€ vende jashté mjedisit té tyre té
zakonshém pér jo mé€ shumé se njé vit radhazi pér kohé té liré€ dhe jo mé pak se 24 oré, biznes
dhe gé€llime t€ tjera”. Turizmi mund t& jeté vendas (brenda vendit t&€ udhétarit) ose ndérkombétar,

dhe turizmi ndérkombétar ka implikime hyrése dhe dal€se né bilancin e pagesave t€ njé vendi.

Turistét udhétojné drejt destinacioneve q¢€ jané té arritshme pér ta. Ata kérkojn€ akomodim nése
vizitojné€ nj€ vend pér mé shumé se 24 oré. Udhétarét e kohés sé€ liré dhe té biznesit mund té
vizitojné gjithashtu atraksione dhe t€ angazhohen né aktivitete rekreative. Prandaj, destinacionet

turistike duhet t€ kené lehtésité dhe lehtésité e duhura. Né kété kéndvéshtrim, ky kapitull sqaron



se si destinacionet mund t€ ofrojné produkte t& ndryshme pér t€ kénaqur njé grup té gjeré

turistésh.

Produktet turistike mund té pérfshijné; turiz€ém urban (ose qytet), turizém bregdetar, turizém
rural, ekoturiz€m, turizém i verés, turiz€m kulinar, turizém shéndetésor, turizém mjekésor,
turiz€m fetar, turizém kulturor (ose i trashégimisé€), turizém sportiv, turizém arsimor, turizém

biznesi (pérfshiré takime, stimuj , konferenca dhe ngjarje), ndér té tjera.

Numri i turizmit ra si rezultat i njé ngadalésimi t€ forté ekonomik (recesioni i fundit i viteve
2000) midis gjysmés s€ dyté t€ 2008 dhe fundit té 2009, dhe si pasojé e shpérthimit té virusit té
gripit HIN1 t€ vitit 2009,, por u rikuperua ngadalé derisa pandemia COVID-19 i dha fund té
papritur rritjes. Organizata Botérore e Turizmit e Kombeve té Bashkuara vlerésoi se ardhjet
globale té turistéve ndérkombétaré mund té€ ulen me 58% né 78% né vitin 2020, duke ¢uar né njé

humbje t€ mundshme prej 0,9-1,2 trilion dollaré né t€ ardhurat ndérkombétare té turizmit.

NEé nivel global, t€ ardhurat nga turizmi ndérkombétar (z€ri 1 udhétimit n€ bilancin e pagesave) u
rritén n€ 1.03 trilion dollaré (740 miliardé euro) n€ 2005, q€ korrespondon me njé rritje n€ terma
realé prej 3.8% nga viti 2010. Arritjet ndérkombétare t€ turistéve tejkaluan 1 miliard turisté

globalisht pér heré té paré né vitin 2012. Tregjet burimore né zhvillim si Kina, Rusia dhe Brazili

1 kishin rritur ndjeshém shpenzimet e tyre gjaté dekadés s€¢ méparshme.

Turizmi global llogaritet pér 8% e emetimeve globale t&€ gazrave serré. Emetimet si dhe ndikimet
e tjera t€ rénd€sishme mjedisore dhe sociale nuk jan€ gjithmoné t€ dobishme pér komunitetet
lokale dhe ekonomité e tyre. Pér kété arsye, shumé organizata té€ zhvillimit turistik kané filluar té
fokusohen né turizmin e qéndrueshém pér té zbutur efektet negative t€ shkaktuara nga ndikimi né
rritje 1 turizmit. Organizata Botérore e Turizmit t€ Kombeve t€ Bashkuara theksoi kéto praktika
duke promovuar turizmin si pjesé e Objektivave t& Zhvillimit t€ Qéndrueshém, pérmes
programeve si Viti Ndérkombétar pér Turizmin e Qéndrueshém pér Zhvillim né 2017, dhe
programeve si Turizmi pér SDGs duke u fokusuar né€ ményrén se si SDG 8, SDG 12 dhe SDG 14

implikojné turizmin né krijimin e njé ekonomie té€ géndrueshme.

Ka shumeé lloje té turizmit. Nga kéto lloje, ekzistojné forma t&€ shumta t€ turizmit t€ orientuar
drejt natyrés. Turizmi i jashtém né pérgjithési kategorizohet né turizém natyror, eko dhe aventuré
(NEAT). Kéto kategori ndajné shumé ngjashméri, por gjithashtu kané karakteristika specifike

unike. Turizmi natyror n€ pérgjithési pérfshin aktivitetet turistike q€ do té zhvilloheshin jashté.
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Turizmi 1 natyrés té€rheq njé audiencé t&€ madhe turistésh dhe shumé mund té mos e diné se po
marrin pjes€ n€ két€ formé turizmi. Ky lloj turizmi ka nj€ pengesé t€ ulét pér hyrjen dhe €shté i
aksesueshém pér nj€ popullsi t&€ madhe. Ekoturizmi fokusohet né arsim, duke mbajtur njé
pérgjegjési sociale pér komunitetin dhe mjedisin, si dhe duke pérqgendruar rritjen ekonomike
rreth ekonomisé lokale. Eeaver e pérshkruan ekoturizmin si turizém té qéndrueshém té bazuar né
natyré. Ekoturizmi &shté mé specifik se turizmi 1 natyrés dhe punon drejt arritjes sé€ njé qéllimi

specifik pérmes natyrés. Mé né fund kemi turizmin aventure.

Turizmi i aventurés éshté kategoria mé ekstreme dhe pérfshin pjesémarrjen né aktivitete dhe
sporte q€ kérkojné€ nj€ nivel aftésie ose eksperience, rrezik dhe pérpjekje fizike. Turizmi i
aventurés shpesh térheq mé pak publikun e gjeré sesa natyra dhe ekoturizmi dhe tenton té

térheqé individ€ qé marrin pjesé né aktivitete té tilla me marketing té kufizuar.

Fotografia 1. Turistét né Tempullin Apollo, Greqi 2018

Burimi: Vikipedia, 2018

1.1 Definicione té ndryshme té turizmit

NEé vitin 1936, Lidhja e Kombeve pércaktoi njé€ turist t&€ huaj si "dikush qé udhéton jashté vendit
pér té paktén njézet e katér oré". Pasardhési i1 saj, Kombet e Bashkuara, e ndryshoi kété

pérkufizim né vitin 1945, duke pérfshiré njé qéndrim maksimal prej gjasht€ muajsh.

Ng vitin 1941, Hunziker dhe Kraft e pérkufizuan turizmin si "shuma e fenomeneve dhe

marrédhénieve q¢€ lindin nga udhétimi dhe qéndrimi 1 jorezidentéve, pér aq sa ato nuk ¢ojné né
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géndrim t€ pérhershém dhe nuk jané t€ lidhura me ndonjé aktivitet fitues". N¢€ vitin 1976,
pérkufizimi 1 Shoqéris€ s€ Turizmit t€ Anglisé€ ishte: "Turizmi €shté 1€vizja e pérkohshme,
afatshkurtér e njerézve drejt destinacioneve jashté vendeve ku ata jetojné dhe punojné normalisht
dhe aktivitetet e tyre gjaté qéndrimit né ¢do destinacion. Ai pérfshin 1€vizjet pér t& gjitha
gé€llimet." N¢ vitin 1981, Shoqata Ndérkombétare e Ekspertéve Shkencor né€ Turizém pércaktoi

turizmin né terma t€ aktiviteteve t&€ vecanta t€ zgjedhura dhe té ndérmarra jashté shtépisé.

Né vitin 1994, Kombet e Bashkuara identifikuan tre forma t€ turizmit né Rekomandimet e saj

mbi Statistikat e Turizmit;

v Turizmi i brendshém, qé pérfshin banorét e vendit té caktuar qé udhétojné vetém brenda
kétij vendi
v" Turizmi hyrés, qé pérfshin jorezidenté qé udhétojné né vendin e caktuar

v’ Turizmi i jashtém, qé pérfshin banorét qé udhétojné né njé vend tjetér
Grupime té tjera q€ rrjedhin nga grupimi i mésipérm:

» Turizmi kombétar, njé kombinim i turizmit t€ brendshém dhe atij t& jashtém
» Turizmi rajonal, njé kombinim i turizmit vendas dhe atij hyrés

» Turizmi ndérkombétar, njé kombinim i turizmit pérbrenda dhe jashté

Termat turizém dhe udhétim ndonjéheré pérdoren né€ ményré té ndérsjellé. Né kété kontekst,
udhétimi ka njé pérkufizim t€ ngjashém me turizmin, por nénkupton njé udhétim mé té
gé€llimshém. Termat turizém dhe turizém pérdoren ndonjéheré n€ ményré poshtéruese, pér té
nénkuptuar nj€ interes t€ cekét pér kulturat ose vendndodhjet e vizituara. Né té kundért, udhétari
pérdoret shpesh si njé shenjé dallimi. Sociologjia e turizmit ka studiuar vlerat kulturore qé

mbéshtesin kéto dallime dhe implikimet e tyre n€ marrédhéniet klasore.

Turizmi €shté béré kohét e fundit nj€ aktivitet global popullor pér shumé géllime t€ ndryshme.
Ajo &shté zhvendosur ndjeshém nga géllime argétuese-arsimore-mjedisore pér qéllime

argétuese-arsimore-mjedisore né varési té preferencave té turistéve.*

1 Koja V & Gorica K., “Bazat e turizmit” Tirané 2004
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Né ményré té pérgjithshme turizmi mund té pérkufizohet si 1€vizje e pérkohshme e njerézve drejt
destinacioneve larg vendit t€ tyre t€ zakonshém ose habitatit normal, aktiviteteve hyré gjaté
qéndrimit té tyre n€ ato destinacion dhe lehtésirat e zhvilluara pér t€ ofrojné kérkesat/nevojat e

tyre.

Studimi i turizmit pérfshin motivimin dhe pérvoja e turistéve nga njéra ané, pritshmérité dhe

pérshtatja e bérénga banorét lokalé t&€ zonés pérkatése, dhe rolin e luajtur nga se ndérmjetésimi i
agjencive té 1€vizjes, strehimit, ushqimit dhe argétimit t€ njerézve ndérsa shkojné nga njé vend i
habitatit t& tyre n€ njé€ tjetér pér biznes dhe ose kénaqési. Industria kryesisht pérfshin pesé grupe
aktivitetesh, d.m.th., transport, akomodim, shérbime ushqimore/shitje me pakicé, rekreacion dhe

shérbime té lidhura me udhétimet.

Cdo person né kété boté ka pélqimet dhe mospélqimet e veta. Mendimi njerézor ndryshon nga
personi n€ person. Mendimi i njeriut éshté i larmishém, déshirat, déshirat njerézore jané té
ndryshme. Njerézit n€ boté kané arsye pér t&€ udhétuar. Disa udhétojné pér géllime biznesi, disa
pér pér géllime mjekésore pér t€ marré nj€ strukturé t€ miré mjekesore, disa udhétojné pér té
vizituar a vend i shenjté ndérsa disa udhétojné pér t€ paré diversitetin natyror. Qéllimi kryesor 1

udhétimit pércakton formén e udhétimit dhe turizmit.?

1.2 Produktet turistike

Sipas Organizatés Botérore t€ Turizmit, njé produkt turistik éshté:

"Njé kombinim i elementeve t&€ prekshme dhe té paprekshme, té tilla si burimet natyrore,
kulturore dhe té€ krijuara nga njeriu, atraksionet, objektet, shérbimet dhe aktivitetet rreth njé
gendre specifike interesi q€ pérfagéson thelbin e pérzierjes s€ marketingut t€ destinacionit dhe
krijon njé pérvojé té pérgjithshme té vizitoréve duke pérfshiré aspektet emocionale pér klientét
potencial. Njé produkt turistik vlerésohet dhe shitet pérmes kanaleve t€ shpérndarjes dhe ka njé

cikél jetésor".

2 Pruthi, K.R. (2004): International Tourism: Potential Measurement and Prospects, Rajat Publications, Neé& Delhi,
p-3
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Produkti turistik mbulon njé gamé té gjeré shérbimesh duke pérfshiré:

» Shérbimet e akomodimit nga shtépité me kosto t€ ulét né hotele me pesé yje
Shérbimet e mikpritjes duke pérfshiré gendrat e shérbimit t&€ ushqimit dhe pijeve
Shérbimet e kujdesit shéndetésor si masazhi

T¢€ gjitha ményrat e transportit, rezervimi dhe marrja me qira e tij

Agjenci turistike, ture me guida dhe guida turistike

Shérbime kulturore si monumente fetare, muzeume dhe vende historike

VvV V V VYV V V

Pazar

1.3 Themelet konceptuale té turizmit

Ky studim shfrytézon teori t€ ndryshme si diskutim pér t€ matur perspektivat e turizmit né
Parkun Kombétar Khaptad. Ato kryesore jané teoria e sjelljes s€ planifikuar Kan et al., (2020),
Teoria e zhvillimit t€ turizmit (Yoon et al., 2001), teoria e rrjetit t& aktoréve (Jorgensen, 2017),
teoria sociologjike (Dann & Cohen, 2018) dhe Teoria e vendit (Kianicka et al., 2006). Teoria e
sjelljes s€ planifikuar ndikon né faktorét njohé&s si géndrimet, normat sociale dhe synimet né

sjelljet e personit Kan et al., (2020).

Teorité e zhvillimit t€ turizmit, modifikimi né€ tregun e turizmit po ndodh tani jo pér arsye
ekonomike, sociale apo trupore, por pér shkak té faktit t€ ndryshimit t€ natyrés s€ tregut turistik
dhe ndryshimit t€ motivimit t€ pushuesve (Yoon et al., 2001). Teoria sociologjike nga Dann dhe
Cohen (2018) n€ masé t€ madhe mund té shkruhet n€ termat e nj€ alternimi midis dy theksimeve
té kundérta. Natyra e turizmit, marrédhénia e tij me shoqériné, si dhe teknikat sociologjike pér
vlerésimin dhe interpretimin e tij, pé€suan njé transformim t€ madh (Cohen & Cohen, 2012). Njé
teori nga Jargensen (2017), teoria e idesé s€ rrjetit t€ aktorit (ANT) kap mendimin se qé ¢do

aktor t€ veprojé€, duhet t€ veprojné edhe shumé t€ tjeré. Teoria e vendit

konsideroni se pér vizitorét, ndjesia e vendndodhjes ndikohet kryesisht népérmjet estetikés dhe
karakteristikave té rajonit ku ata shkojné€ né formén e aktiviteteve rekreative (Kianicka et al.,

2006). Prandaj, edhe aktivitetet rekreative kontribuojné né€ aktivitetet turistike.

Pér destinacionin turistik, tregtarét duhet t€ pérpigen té ofrojné lloje t€ ndryshme té aktiviteteve

krijuese né komunikimin e marketingut qé sugjeron vizita t&€ shpeshta (Devkota et al., 2023).
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Atraksionet krijuese turistike jané nén kontrollin e dikujt g€ €shté€ e lehté t& marrésh pjes€ né

seminare krijuese dhe q€ zhvillon potencialin krijues (Hsu & Huang, 2012).

Figura 1. Themelet konceptuale té turizmit

Norma subjektive pér

t& vizituar njé destinacion

Kontrolli i perceptuar i sjelljes
drejt vizités s& Sjellja aktuale pér té
njé destinacioni vizituar njé destinacion

r
Motivimi pér t& /

vizituar njé destinacion

Synimi i sjelljes pér
té vizituar destinacionin

Burimi: Hsu and Huang (2012)

Shumé studiues kané eksploruar motivimin e turistéve nga piképamjet sociale, psikologjike dhe
kulturore. Modelet e motivimit t€ turizmit konceptojné studimin e motivimit n€ lidhje me
pritshmérin€ dhe géndrimin pér studimin. Katér faktoré motivues t€ identifikuar né€ studim

pérfshinin njohurité, relaksimin, risiné dhe blerjet.

Norma subjektive dhe qéllimi i sjelljes: Norma subjektive €shté perceptimi i nj€ individi pér
referencat sociale, ose besimet pérkatése té té tjeréve se ai ose ajo duhet ose nuk duhet t& kryejé
njé€ sjellje té tillé. Njerézit gjithmoné u drejtohen grupeve té€ vecanta pér standardet e tyre té
gjykimit, ¢do person(a) qé€ shérben si grup referimi mund t€ keté nj€ ndikim kyc¢ né besimet,

géndrimet dhe zgjedhjet e individéve (Hsu & Huang, 2012).

Motivimi dhe synimi i sjelljes: Njé numér né rritje i ngjarjeve ndérhyrése mund té ndryshojé
bindjet e sjelljes, normative ose kontrolluese té€ njerézve, t€ modifikojé qéndrimet, normat
subjektive ose perceptimet e kontrollit, duke gjeneruar késhtu qéllime t€ rishikuara (Ajzen,

2011).

Kontrolli i perceptuar i sjelljes dhe qéllimi i sjelljes: Kontrolli i perceptuar i sjelljes éshté
perceptimi i njerézve pér lehtésiné ose véshtirésin€ e kryerjes sé€ sjelljes me interes. Kontrolli i

perceptuar i sjelljes mund t€ ndikoj€ né sjelljen aktuale mund t€ ndikoj€ né g€llimet. Prandaj,
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kontrolli 1 perceptuar i sjelljes duhet t€ ndikoj€ né g€llimin e pavarur nga qéndrimi ndaj sjelljes

dhe normave subjektive (Kan et al., 2020).

Synimi i sjelljes dhe sjellja aktuale: Hsu dhe Huang (2012) zbuluan se norma subjektive dhe
kontrolli i perceptuar i sjelljes ishin t€ lidhura me géllimin e sjelljes n€ zgjedhjen e vendeve si
destinacion. Né studimin e tyre, megjithaté, rruga midis qéllimit t€ qéndrimit dhe sjelljes ishte e
paréndésishme. Megjithése g€llimi i sjelljes ishte t&€ parashikonte sjelljen aktuale, ajo Eshté sjellja
aktuale. Implikimet pozitive dhe negative t€ motivimit t€ blerjeve shérbejné si njé parashikues

relativisht i forté 1 qéllimit té sjelljes.

Studimi ka pérdorur 4 konstruktet pér t€ matur sjelljen aktuale té vizités sé destinacionit.
Kontrolli i perceptuar i sjelljes pérdor 4 artikuj, ndérsa normat subjektive pérdor (5 artikuy),
motivimin (3 artikuj), synimin e sjelljes (4 artikuj), synimin aktual (3 artikuj) dhe t€ gjithé
artikujt pérdoren nga Hsu dhe Huang (2012) e cila éshté paraqitur né figurén 1.

1.4 Ndarjet dhe tregu turistik

Turizmi 1 ngrohté i referohet formave té shumta t€ specialitetit t€ turizmit q€ jané shfaqur gjaté
viteve, secila me mbiemrin e vet. Shumé prej kétyre termave kané hyré né€ pérdorim té
pérbashkét nga industria e turizmit dhe akademikét. Té€ tjerét jané koncepte né zhvillim q¢ mund
ose nuk mund t€ fitojn€ pérdorim popullor. Shembu; t€ tregjeve mé t&€ zakonshme té turizmit t&

vecant€ jané:

<\

Turizmi 1 plazhit

Agroturizmi

Turizmi 1 lindjes

Turizmi ishullor bregdetar

Turizmi kulinar

Turizmi kulturor

Turizmi 1 errét (1 quajtur edhe "turizém 1 zi" ose "turiz€m 1 pikéllimit")
Ekoturizém

Turizém ekstrem

AN N N N N U N NN

Turizmi filmik
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Gjeotourizmi

Turizmi i kafshéve t& egra
Turizmi 1 trashégimisé

Turizmi mjekésor

Turizmi detar

Turizmi pop-kulturor

Turizmi fetar

Turizmi seksual (shtépi publike)
Turizmi 1 lagjeve t€ varféra
Turizmi sportiv

Turizmi i ndértesave mé t€ larta
Turizmi i trenave (p.sh., hekurudhat me avull dhe model)
Turizmi virtual

Turizmi 1 luftés

Turizmi LGBT-és.

AN N NN N U U N N N N U N N

Terma té tjeré t€ pérdorur pér format e udhétimit t€ vecanté ose té specializuar pérfshijné termin
"destinacion" né pérshkrime, té€ tilla si dasmat e destinacionit dhe terma té till€ si pushimet né

vendndodhje.

Kéto jané€ disa nga termet kryesore t€ turizmit, q€ pak a shumé né ndarje tjera mund té

bashkohen né pérkufizime, apo mund té ndahen, varésisht nga vendet apo shtetet.

1.5 Turizmi dhe trashégimia kulturore

Trashégimia kulturore dhe natyrore jané né shumé raste baza absolute pér turizmin mbarébotéror.
Turizmi kulturor €shté njé nga megatrendet qé€ reflektohet n€ njé numér masive té natés dhe
shitjeve. Ndérsa UNESCO po vézhgon gjithnjé e mé shumé, trashégimia kulturore &shté e
nevojshme pér turizmin, por edhe e rrezikuar prej tij. "ICOMOS - Karta Ndérkombétare e

Turizmit Kulturor" e vitit 1999 tashmé po merret me té gjitha kéto probleme.
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Si rezultat 1 rrezikut turistik, pér shembull, shpella Lascaux u rindértua pér turistét. Overturizmi
éshté njé€ fjalé e réndésishme né kété fushé. Pér mé tepér, fokusi 1 UNESCO-s né zonat e luftés
€shté t€ sigurojé€ mbrojtjen e trashégimis€ kulturore né€ ményré qé t€ ruajé kété baze t&
rénd€sishme ekonomike né t€ ardhmen pér popullsiné vendase. Dhe ka bashképunim intensiv
midis UNESCO-s, Kombeve t€ Bashkuara, pageruajtésve t€ Kombeve té€ Bashkuara dhe

Mburojés Blu International.

Fotografia 2. Pamje nga Kulla e Abdullah Pashé Drenit, Gjakové
Burmi: Fotografuar nga Autori

Ekzistojné konsiderata, studime dhe programe té gjera ndérkombétare dhe kombétare pér té
mbrojtur pasurité kulturore nga efektet e turizmit dhe ato nga lufta. N& vecanti, béhet fjalé edhe
pér trajnimin e personelit civil dhe ushtarak. Por pérfshirja e vendasve éshté vecanérisht e

réndésishme.

Presidenti themelues i Blue Shield International Karl von Habsburg e pérmblodhi até me fjalét:

"Pa komunitetin lokal dhe pa pjesémarrésit lokal€, kjo do t€ ishte krejtésisht e pamundur".
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1.6 Turizmi kreativ

Turizmi kreativ ka ekzistuar si njé formé e turizmit kulturor, q€ né fillimet e hershme t€ veté
turizmit. Rrénjét e tij evropiane datojné qé nga koha e Grand Tour, ku bijté e familjeve
aristokrate udhétonin me gé€llim té pérvojave kryesisht interaktive, arsimore. Kohét e fundit,
turizmit kreativ 1 €shté dhéné emri i vet nga Crispin Raymond dhe Greg Richards, t€ cilét si
anétaré t€ Shoqatés pér Edukimin e Turizmit dhe Kohés sé€ Liré (ATLAS), kané drejtuar njé séré
projektesh pér Komisionin Evropian, duke pérfshiré kulturore dhe turizmi artizanal, i njohur si
turiz€m 1 géndrueshém. Ata e kané pércaktuar "turizmin krijues" si turiz€ém qé lidhet me
pjesémarrjen aktive t€ udhétaréve né kulturén e komunitetit prités, népérmjet seminareve

interaktive dhe pérvojave té t&€ mésuarit joformal.

Ndérkohé, koncepti 1 turizmit krijues éshté marré nga organizata té profilit t€ larté si UNESCO,
té cilat pérmes Rrjetit t€ Qyteteve Krijuese, kan€ miratuar turizmin krijues si njé pérvojé e
angazhuar, autentike g€ promovon njé kuptim aktiv t€ vecorive specifike kulturore t€ njé vendi. .
UNESCO shkruante né njé nga dokumentet e saj: "Turizmi kreativ" pérfshin mé shumé
ndérveprim, né té cilin vizitori ka njé ndérveprim edukativ, emocional, social dhe pjesémarrés
me vendin, kulturén e tij t€ jetes€s dhe njerézit q¢€ jetojné atje.”

Duke théné késhtu, turisti do t€ keté mundésiné t& marré pjes€ n€ punétori, oré mésimi dhe
aktivitete q€ lidhen me kulturén e destinacionit.

Kohét e fundit, turizmi krijues ka fituar popullaritet si njé formé e turizmit kulturor, duke u
mbéshtetur n€ pjes€marrjen aktive t€ udhétaréve né kulturén e komuniteteve pritése q€ ata
vizitojné. Disa vende ofrojné shembuj té kétij lloji t€ zhvillimit té turizmit, duke pérfshiré
Mbretériné e Bashkuar, Austrin€, Francén, Bahamas, Xhamajka, Spanjén, Italin€, Zelandén e Re
dhe Korené e Jugut.

Interesi né rritje 1 turistéve né két€ meényré t€ re pér t&€ zbuluar nj€ kulturé ka té b&jé vecanérisht
me operatorét dhe menaxherét e markés, t€ vémendshém ndaj mundésisé pér t€ té€rhequr njé
turiz€m cilé€sor, duke theksuar trashégiminé jomateriale (punishte artizanale, klasa gatimi, etj.)
dhe optimizimin pé€rdorimi i infrastrukturés ekzistuese (pér shembull, népérmjet dhénies me qira

té sallave dhe auditoréve).
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1.7 Ekoturizmi

Ekoturizmi, 1 njohur gjithashtu si turizém ekologjik, €shté udhétim i pérgjegjshém né zona té
brishta, t& pacenuara dhe zakonisht t€ mbrojtura q€ pérpiqet t€ jet€ me ndikim té ulét dhe
(shpesh) né€ shkallg t€ vogél. Ndihmon né edukimin e udhétarit; siguron fonde pér konservim;
pérfiton drejtpérdrejt zhvillimin ekonomik dhe fuqgizimin politik t€ komuniteteve lokale, dhe nxit
respektin pér kulturat e ndryshme dhe pér t€ drejtat e njeriut. Merrni vetém kujtime dhe lini
vetém gjurmé &shté njé slogan shumé i zakonshém né€ zonat e mbrojtura. Destinacionet turistike
po kalojné drejt emetimeve t€ uléta t€ karbonit duke ndjekur trendin e vizitoréve mé t€ fokusuar

né t€ genit pérgjegjés ndaj mjedisit duke adoptuar njé€ sjellje t€ géndrueshme.

1.8 Turizém eventesh (ngjarjesh)

Ky lloj turizmi fokusohet te turistét q€ vijn€ n€ njé rajon ose pér t&€ marré pjes€ n€ njé ngjarje ose
pér té paré nj€ ngjarje t€ organizuar t€ organizuar nga qyteti/rajoni. Ky lloj turizmi gjithashtu
mund té pérfshihet n€ turizém té qéndrueshém dhe kompanité g€ krijojné njé ngjarje t&
géndrueshme pér t€ marr€ pjesé, 1 hapin njé shans jo vet€m konsumatorit, por edhe punonjésve té
tyre pér t€ mésuar dhe zhvilluar nga pérvoja. Krijimi i njé atmosfere t&€ qéndrueshme krijon njé
shans pér t&€ informuar dhe inkurajuar praktikat e géndrueshme. Njé shembull 1 turizmit té
ngjarjeve do té ishte festivali muzikor South by Southé&est qé organizohet n€ Austin, Teksas ¢do

vit.

(Cdo vit njeréz nga e gjithé bota dynden né qytet pér nj€ javé pér t'u ulur né bisedime
teknologjike dhe pér té€ paré bandat duke performuar. Njerézit térhigen kétu pér t€ pérjetuar dicka

g€ nuk jané né€ gjendje ta pérjetojné né qytetin e tyre, gjé q€ pércakton turizmin e ngjarjeve.

Fotografia 3. Logo e manifestimit “Komedia fest” né Gjakové, Gjakové
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H A!, HA! 2w

KOMEDIA FEST
GJAKOVE SHTATOR

Burimi: Komuna e Gjakovés

2. Réndésia ekonomike e turizmit dhe vlerat e tij ekonomike

Réndésia e turizmit buron nga pérfitimet dhe avantazhet e shumta qé i sjell ¢do vendi prités. Por
réndésia e vérteté e turizmit vjen nga natyra e tij dhe ményra se si pércaktohet dhe strukturohet.
Turizmi kontribuon drejt rritjes dhe zhvillimit t€ ploté t€ nj€ vendi: njé€, duke sjell€ viera té
shumta ekonomike & pérfitime; dhe, s€ dyti, duke ndihmuar né ndértimin e vlerés, imazhit dhe
identitetit t€ markés sé vendit. Industria e turizmit tejkalon destinacionet térheqése, pér t€ gené

njé kontribues i réndésishém i rritjes ekonomike.?

Turizmi béhet njé€ aktivitet 1 cili ndérton bazén pér konsumin né shkallé té€ gjeré duke sjellé
pérfitime t€ médha. Turizmi fiton réndési si njé€ aktivitet 1 cili ka shumé ndikime pozitive né

industri, ekonomi, shogéri.

3 Prof.Asoc.Dr.Fetah Regica & Dr.sc. BedriMillaku “Ekonomia e turizmit” Prishting 2011
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Pérkufizimi i turizmit krijon gjithashtu themelin dhe kontekstin e gjeré t€ industrisé s€ turizmit

pérmes sé cilés shumica e pérparésive dhe pérfitimeve merren nga vendi né térési.

Industria e turizmit, si pjesé€ e sektorit t& shérbimeve, €shté béré nj€ burim i réndésishém t&é
ardhurash pér shumé rajone dhe madje edhe pér vende t€ téra. Deklarata e Manilé€s mbi Turizmin
Botéror t€ vitit 1980 pranoi rénd€siné e saj si "njé aktivitet thelbésor pér jetén e kombeve pér
shkak té efekteve t& drejtpérdrejta né€ sektorét shoqéroré, kulturoré, arsimoré dhe ekonomiké té

shogérive kombétare dhe né marrédhéniet e tyre ndérkombétare".

Turizmi sjell shuma té médha té ardhurash né ekonominé lokale né formén e pages€s pér mallrat
dhe shérbimet e nevojshme pér turistét, duke llogaritur q€ nga viti 2011 pér 30% té tregtisé
botérore t€ shérbimeve dhe, si njé eksport 1 padukshém, pér 6% té eksporteve té pérgjithshme. té
mallrave dhe shérbimeve. Gjithashtu krijon mundési punésimi né sektorin e shérbimeve té

ekonomisé qé lidhet me turizmin. Gjithashtu pretendohet se udhétimi zgjeron mendjen.

Industrité e mikpritjes q€ pérfitojn€ nga turizmi pérfshijné shérbimet e transportit (t€ tilla si linjat
ajrore, anijet turistike, tranzitet, trenat dhe taksit€); akomodimi (pérfshiré hotelet, bujtinat,
shtépité, resortet dhe dhénien me qira t€ dhomave); dhe vende argétimi (t€ tilla si parqet
argétuese, restorantet, kazinoté, festivalet, gendrat tregtare, vendet muzikore dhe teatrot). Kjo

éshté pérve¢ mallrave t€ blera nga turistét, duke pérfshiré suvenire.

Nga ana tjetér, turizmi mund t&€ degradojé njerézit dhe t€ prishé marrédhéniet midis mikpritésit

dhe mysafirit. Turizmi shpesh bén presion shtesé¢ mbi mjedisin lokal.

Bazat ekonomike t€ turizmit jané né€ thelb asetet kulturore, pasuria kulturore dhe natyra e
vendndodhjes s€ udhétimit. Vendet e Trashégimisé Botérore jané veganérisht me vleré té
pérmenden sot, sepse ato jané magnete t€ vérteta turistike. Por edhe forma e tanishme apo e
méparshme e geverisjes s€ njé vendi mund t€ jet€ vendimtare pér turizmin. Pér shembull,
magjepsja e familjes mbretérore britanike sjell miliona turisté né Britaniné e Madhe ¢do vit dhe
késhtu ekonoming rreth 550 milioné funte né vit. Familja Habsburg mund t€ pérmendet né
Evropén Qendrore. Sipas vlerésimeve, marka Habsburg duhet t€ gjenerojé shitje turistike prej 60

milion€ euro né vit vetém pér Vjenén. Zbatohet parimi turistik "Habsburgu shet".

Turizmi njihet si njé transformim kryesor ekonomik né vendet n€ zhvillim, megjithaté turizmi

nuk €shté zhvilluar aq shumé pér t€ zgjidhur problemin e varférisé (Devkota et al., 2021).
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Qeveria ende duhet t€ eksplorojé dhe identifikojé potencialet e reja turistike dhe t'i zhvilloj€,
reklamojé dhe promovojé€ ato pér té térhequr turisté t€ rinj. Nevoja aktuale éshté destinacione
shtesé turistike t€ vendit g€ duhen njohur, reklamuar; dhe pérveg késaj, duhet t& kryhen aktivitete
té kujdesshme t& planifikimit dhe promovimit nga agjencité qeveritare dhe palét e tjera té

interesit.

Qeveria duhet ende t€ eksplorojé dhe identifikojé potencialet e reja turistike dhe t'i zhvilloj€,
reklamojé dhe promovojé ato. Nevoja aktuale jané destinacione shtesé turistike t&€ vendit qé
duhen njohur, reklamuar; dhe pérveg késaj, duhet t€ kryhen aktivitete t€ kujdesshme té
planifikimit dhe promovimit nga agjencité geveritare dhe palét e tjera t€ interesit. Ka shumé
perspektiva né sektorin e turizmit, ky studim synon té gjejé perceptimin e vendasve pér
zhvillimin e Gjakovés si nj€ destinacion turistik, sfidat me té cilat pérballet zhvillimi i komunés

si destinacion turistik dhe mé né fund zgjidhjet menaxheriale.

2.1 Faktorét pércaktues té zhvillimit té turizmit

Pér faktorét e zhvillimit té turizmit, Vjollca Bakiu, thoté: “Burimet ¢ disponushme té njé vendi
pér zhvillimin e turizmit, apo ato gé quhen ndryshe potenciale turistike té njé vendi, pérbéjné
faktorét pércaktues pér sigurimin e “prodhimit” té bashkésisé sé produkteve dhe shérbimeve
turistike, apo ato gé mundé t*i japin emrin disa vendeve apo zonave té ndryshme si destinacione

turistike. Kéta faktoré jané:

» Burimet natyrore
» Pasurité historike, artistike dhe kulturore,
> Burimet njerézore

> Burimet né kapitale dhe né infrastrukturé.
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Varésisht nga pérdorimi dhe menaxhimi i miré i kétyre burimeve té njé vendi, mund té
shpjegohet pozicionimi gé zé vend né tregun global té turizmit, né pérputhje me modelet mé té

mira té zhvillimit dhe menaxhimit té tyre.*

Lindja dhe zhvillimi i turizmit €shté rezultat i ekzistimit dhe kombinimit té faktoréve t&€ caktuar,
té cilét nxisin dhe e mundésojne kété zhvillim. Rrethanat g€ ndikojné né€ lindjen dhe zhvillimin e
turizmit njihen si faktore t€ turizmit dhe jané t€ pérbéré prej natyrave t€ ndryshme dhe secili nga
ta ka ndikimet e veta né zhvillimin e turizmit. Derisa njé grup i kétyre faktoréve ka ndikim né
flukset turistike, grupet tjera kontribuojné n€ formimin e tipeve t€ reja t€ 1€vizjes turistike, ndérsa

grupi i tret€ ka ndikimme né rritjen e véllimit t€ qarkullimev turistike.

Potencialet turistike jan€ kushte themelore pér zhvillimin e turizmit. Si pjesé fillestare veté
definimi i faktoréve t&€ ndryshém paraqgesin kushte pér zhvillimin e késaj veprimtarie ekonomike.
Faktorét e ndryshém zhvillojn€ ndikim né krijimin e kérkesave turistike né zona dhe vende té
ndryshme turistike. Faktorét pér zhvillimin e turizmit jané t€ karakterit objektiv dhe sit & tillé
mund té kualifikohen si procese t& caktuara turistike, qé krijohen né hapésiré dhe kohé. Kéta
kané attribute t€ vlerave racionale dhe pér kété€ arsye quhen faktoré racionalé. Né turizém
faktorét e shumté€ jan€ edhe me origjin€ nga veté subjekti, éshté fjala pé rata faktoré, té cilét kané
té béjné mé elemente psikologjike dhe shoqgérore té shtresave dhe grupeve té ndryshme

shoqgrore, t& cilét jané pjesmarrés né procesin e turizmit.’

Nga kjo shihet se faktorét pércaktues pér zhvillimin e turizmit t&€ njé vendi mund t€ grupohen né

tri grupe kryesore:

» Faktorét nxités, respektivisht faktorét e kérkesés turistike. Né kété grup faktorésh béjné
pjesé t€ gjithé ata faktoré té cilét nxisin krijimin e kushteve pér lindjen e nevojave
turistike.

» Faktorét ndérmjetésues turistiké. Jané grup faktorésh q€ me veprimet e veta kané ndikime
né grupin e faktoréve nxités dhe t& atyre prité€s dhe njékohésisht i lidhin faktorét e

kérkesés dhe té ofertés turistike pér arsye se roli i tyre €shté€ ndérmjetésues.

* Vjollca Bakiu, “Ekonomia e turizmit”, Tirané 2011,f.19.
® Fetah Regica, Bedri Millaku “Hyrje né turizém” 2014, fage 73
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» Faktorét prités apo faktorét e ofertés turistike. Me kéta faktoré nénkuptohet ekzistimi i té
mirave dhe shérbimeve me njé nivel cil€sor t€ njé vendi, g€ mund ti plot€sojné kérkesat e

turistéve.®

2.2 Turizmi masiv dhe atraksionet e tij turistike

Turizmi masiv dhe atraksionet e tij turistike jané shfaqur si ndér demonstrimet mé ikonike t&
shogérive konsumatore peréndimore. Akademikét e kané pércaktuar turizmin masiv si udhétim
nga grupe né turne t& planifikuara paraprakisht, zakonisht nén organizimin e profesionistéve té
turizmit. Kjo formé e turizmit u zhvillua gjaté gjysmés s€ dyté t€ shekullit té€ 19-t& né Mbretériné
e Bashkuar dhe u krijua nga Thomas Cook. Cook pérfitoi nga rrjeti hekurudhor 1 Evropés qé po
zgjerohej me shpejtési dhe krijoi njé kompani qé ofronte ekskursione ditore t€ pérballueshme pér
masat, pérve¢ pushimeve mé té gjata n€é Evropén Kontinentale, Indi, Azi dhe Hemisferén
Peréndimore, t& cilat térhoqén klienté mé t€ pasur. Deri né vitet 1890 mbi 20,000 turisté né€ vit

pérdornin Thomas Cook & Son.

Marrédhénia midis kompanive turistike, operatoréve té transportit dhe hoteleve €shté njé tipar
gendror 1 turizmit masiv. Cook ishte né€ gjendje t€ ofronte ¢gmime g€ ishin nén ¢gmimin e shpallur
publikisht, sepse kompania e tij bleu njé¢ numér t€ madh biletash nga hekurudhat. Njé formé
bashkékohore e turizmit masiv, turizmi i paketave, ende pérfshin partneritetin midis kétyre tre

grupeve.

Udhétimi u zhvillua né fillim t€ shekullit t€ 20-t€ dhe u leht€sua nga zhvillimi 1 automobilave
dhe mé voné nga aeroplanét. Pérmirésimet né transport lejuan shumé njeréz t€ udhétonin shpe;jt
né vendet me interes pér kohén e lir€, né ményré q€ mé shumé njeréz t€ mund t€ fillonin t&

shijonin pérfitimet e kohés sé liré.

Né Evropén Kontinentale, vendpushimet e hershme bregdetare pérfshinin: Heiligendamm, 1
themeluar n€ 1793 né Detin Baltik, duke gené vendpushimi 1 paré bregdetar; Ostend, 1

popullarizuar nga njerézit e Brukselit; Boulogne-sur-Mer dhe Deauville pér parisienét;

® Vjollca Bakiu, Reneta . Dema, Vita Koja, “Turizmi” 1997 Tirané, fage 52
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Taormina né€ Sicili. Né Shtetet e Bashkuara, vendpushimet e para bregdetare né stilin evropian

ishin n€ Atlantic City, Ne€ Jersey dhe Long Island, Nju Jork.

Nga mesi i shekullit t€ 20-té, Bregu i Mesdheut u bé destinacioni kryesor i turizmit masiv. Vitet
1960 dhe 1970 pané qé turizmi masiv t€ luante njé rol t&€ madh n€ "mrekulliné" ekonomike

spanjolle.

N¢ vitet 1960 dhe 1970, shkencétarét diskutuan ndikimet negative socio-kulturore té turizmit né

komunitetet prité€se. Q& nga vitet 1980 nisén t€ njiheshin edhe aspektet pozitive t& turizmit.

2.3 Zhvillimi i turizmit rural

Praktika botérore e zhvillimit t€ turizmit rural déshmon fizibilitetin ekonomik té zhvillimit t&
turizmit vendas né zonat rurale. Sipas UNETO turizmi rural renditet i dyti né popullaritet pas
turizmit t€ plazhit. Sipas vlerésimeve té ekspertéve, treguesi mesatar i potencialit t€ zhvillimit té
turizmit rural né vitin 2019 n€ Federatén Ruse €shté 55,8%, qé &sht€ mé i lart€ se né vendet e
huaja. P&r shembull, pér Republikén e Turqisé ky tregues €shté 38,4%, pér Greqiné - 35%, pér

Italiné - 49%, pér Francén, Spanjén dhe Gjermaniné - mé shumé se 50%.

Sipas Organizatés sé Bashkuar Botérore t& Turizmit (UNETO), Rusia renditet e pesta né boté pér
nga potenciali 1 turizmit natyror dhe kulturor. Por pér sa 1 pérket konkurrueshmérisé éshté né

fund té listés.’

Shkencétarét dhe hulumtuesit fillimisht filluan té trajtojné ¢éshtjen e organizimit dhe zhvillimit
té turizmit rural n€ mesin e viteve 1970. Né kété kohé u hodhén themelet e organizimit territorial
té shogéris€. U zhvilluan pozicionet e nénsistemit rekreativ né sferén e veprimtarisé njerézore.
Punimet e Trukhachev 1u kushtuan zhvillimit t€ konsiderueshém té zonave rurale me ané té

turizmit.

Né& hulumtimet e tyre autoré té€ ndryshém prezantuan qasjen e projektit pér zhvillimin rajonal té

turizmit rural. Té€ tjer€ ia kushtuan veprat e tyre agroturizmit n€ komunitetin rural.

’ Eorld Tourism Organization 2020 UNETO Recommendations on Tourism and Rural Development — A
Guide to Making Tourism an Effective Tool for Rural Development
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Megjithaté, aspektet e aplikimit t€ praktikave turistike n€ nivel lokal brenda organizatave
komunale mbeten t& paeksploruara. Kjo pér faktin se shumica e studiuesve ose citojné pérvojén
private t€ zhvillimit t€ produkteve turistike n€ zonat rurale ose bé&jné njé listé té t& gjitha

praktikave rajonale.

Ndryshimet aktuale n€ praktikat rregullatore si dhe mbéshtetja financiare pér industriné
pércaktojné réndésiné e zbatimit t& nj€ projekti t€ turizmit rural midis komuniteteve lokale.
Kérkimet mbi komunitetet lokale dhe rolin e tyre né zhvillimin e turizmit rural kané marré

shumé vémendje n€ mbaré botén.

Pér shembull, OBBT argumentojné se punésimi i njerézve vendas né turizém u ka sjellé atyre
fitime shtes€. Pér mé tepér, me paraqitjen e ekoturizmit, disa aspekte t& kulturés s€ vendasve
kané zgjuar interesimin e turistéve t€ cilét jané€ béré mé t€ vémendshém nda;j traditave vendase.
Sipas disa studiusve indian “Ekoturizmi u bé edhe mé i réndésishém organizata dhe komunitete

té vogla rurale dhe t€ largéta, té cilave shpesh u mungon vémendja dhe ndihma e geverisg.”

Roziqin, A dhe Syarafina, Z morén si shembull njé€ fshati né Indi dhe cituan studime nga kolegét
e tyre, duke shpjeguar se ¢do model i ri 1 aktivitetit turistik apo ndonjé inovacion turistik nuk do

té jeté kurré 1 qéndrueshém pa mbéshtetjen e komuniteteve lokale.

Autorét e pérmendur mé lart citojné Harrill-in dhe vérejné se “mbéshtetja e komuniteteve lokale

€shté njé nga faktorét kryesoré t€ suksesit né turizém.”

Autoré rumuné e bullgaré arrijné né€ pérfundimin se “zhvillimi 1 géndrueshém 1 turizmit rural, né
pjesén mé t€ madhe, mund t€ ¢ojé€ n€ zhvillimin e destinacioneve rurale dhe té japé nj€ kontribut
té réndésishém né zhvillimin e géndrueshém t€ industris€ turistike rumune né pérgjithési, dhe

ekonomia rurale né vecanti.”

Késhtu, shkenca ka t& paktén dy kéndvéshtrime mbi rolin e komuniteteve lokale né turizmin

rural:

1) turizmi rural shihet si njé ményré efektive pér zhvillimin e zonave rurale. Kjo ményré
duhet t€ ¢oj€ n€ pérmirésimin e cilésisé dhe standardit t& jetesés s€ popullatés lokale. Ana
negative e késaj qasjeje €shté se punésimi dhe paga e banoréve vendas béhen géllimi

pérfundimtar ndérkohé g€ jané€ rezultat 1 pérfitimeve té turizmit rural.Sipas mendimit
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toné, do t€ ishte metodologjikisht e sakté té theksoheshin pérfitimet dhe fitimet q€ turizmi
rural mund t'u sigurojé komuniteteve lokale;

2) qasja e dyté fokusohet né komunitetet lokale. Kéto komunitete aplikojné mekanizma
transformues t€ ekonomisé rurale dhe vlerésojné efikasitetin e tyre. Sipas mendimit toné,
kjo gasje eksploron dobét rolin e institucioneve té tjera q€ kontribuojné né zhvillimin e

turizmit rural.
2.4 Turizmi i géndrueshém

Turizmi i géndrueshém €shté njé koncept g€ mbulon pérvojén e ploté té turizmit, duke pérfshiré
shgetésimin pér ¢éshtjet ekonomike, sociale dhe mjedisore, si dhe vémendjen pér pérmirésimin e
pérvojave t€ turistéve dhe adresimin e nevojave t€ komuniteteve pritése. Turizmi i géndrueshém
duhet té pérfshijé shqetésimet pér mbrojtjen e mjedisit, barazin€ sociale dhe cilésing e jetés,
diversitetin kulturor dhe njé ekonomi dinamike e t&€ qgéndrueshme qé ofron vende pune dhe
prosperitet pér t€ gjith€. Ai i ka rrénjét né€ zhvillimin e géndrueshém dhe mund t€ keté njé faré
konfuzioni se ¢faré do t€ thoté "turizém 1 qéndrueshém". Tani ekziston njé konsensus i gjeré qé
turizmi duhet t€ jeté i géndrueshém. N¢ fakt, té gjitha format e turizmit kané potencialin pér té
gené t€ géndrueshém nése planifikohen, zhvillohen dhe menaxhohen si¢ duhet. Organizatat e
zhvillimit turistik po promovojné praktika t€ géndrueshme turistike né ményré qé té zbusin
efektet negative té€ shkaktuara nga ndikimi né rritje 1 turizmit, pér shembull ndikimet e tij
mjedisore.

Organizata Botérore e Turizmit e Kombeve té Bashkuara theksoi kéto praktika duke promovuar
turizmin e géndrueshém si pjesé e Objektivave té€ Zhvillimit t€ Qéndrueshém, pérmes
programeve si Viti Ndérkombétar pér Turizmin e Qéndrueshém pér Zhvillim n€ 2017. Ekziston

nj€ lidhje e drejtpérdrejté midis turizmit t€ géndrueshém dhe disa prej 17 Objektivave té

Zhvillimit t€ Qéndrueshém (OZHQ) prodhimi") dhe SDG 14 ("jeta nén ujé") implikojné turizmin
né krijimin e njé ekonomie t& géndrueshme. Sipas Eorld Travel & Tourism Travel, turizmi
pérbénte "10.3 pér qind t€ produktit t&€ brendshém bruto global, me ardhjet ndérkombétare t&
turistéve g€ arritén 1.5 miliardé marka (njé€ rritje prej 3.5 pér qind) né€ 2019" dhe gjeneruan 1.7

trilion dollaré t€ ardhura nga eksporti ende, priten pérmirésime té pérfitohet nga aspekte té
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pérshtatshme t€ menaxhimit dhe duke pérfshiré turizmin e géndrueshém si pjes€ e njé strategjie

mé té gjeré t&€ zhvillimit té géndrueshém.

2.5 Statistika mbi turizmi ndérkombétar

Turizmi ndérkombétar €shté turizém qé kalon kufijté kombétaré. Globalizimi e ka béré turizmin
njé aktivitet popullor global té kohés s¢€ lir€. Organizata Botérore e Turizmit 1 pérkufizon turistét
si njeréz qé "udhétojné dhe géndrojné né vende jashté mjedisit t& tyre t€ zakonshém pér jo mé
shumé se njé vit radhazi pér qéllime pushimi, biznesi dhe g€llime t€ tjera". Organizata Botérore e
Shéndetésisé (OBSH) vleréson se deri né 500,000 njeréz jan€ né fluturim né ¢do kohé.

Pér referencé, destinacionet turistike botérore tregojné se Praga dhe Vjena marrin 4.9 miliardé

turisté né vit, ndérsa vet€ém Vankuveri pret vet€ém 3.4 miliardé né vit.

NEé vitin 2010, turizmi ndérkombétar arriti né 919 miliard€ dollaré amerikané, duke u rritur me
6.5% gjaté vitit 2009, qé korrespondon me njé rritje reale prej 4.7%. N& vitin 2010, kishte mbi
940 milioné ardhje turistike ndérkombétare n€ mbaré€ botén. Deri né vitin 2016, ky numér ishte

rritur né 1,235 milion€, duke prodhuar 1,220 miliardé dollaré né shpenzimet e destinacionit.

Kriza e COVID-19 pati efekte té€ réndésishme negative né turizmin ndérkombétar duke
ngadalésuar ndjeshém trendin e pérgjithshém té rritjes.

Turizmi ndérkombétar ka ndikime té réndésishme né€ mjedis, t€ pérkeqésuar pjesérisht nga
problemet e krijuara nga udhétimi ajror, por edhe nga ¢éshtje té tjera, duke pérfshiré turistét e
pasur gé¢ sjellin stile jetese q€ theksojné infrastrukturén lokale, sistemet e ujit dhe plehrave ndér

té tjera.

Grafikoni 1. Ardhjet e turistéve ndérkombétaré né vit sipas rajonit

29



International tourist arrivals per year by region

1.4 billion

Africa

1.2 billion
Asia & Pacific

1 billion
800 million
600 million

400 million

200 million

e
1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2018

Source: United Nations World Tourism Organization - World Tourism Barometer (2019)

Burimi: United Nations Eorld Tourism Organization

2.6 Ndikimi i turizmit né destinacionet turistike

Turizmi ndikon né destinacionet turistike né ményra pozitive dhe negative, duke pérfshiré
dimensionet ekonomike, politike, socio-kulturore, mjedisore dhe psikologjike. Efektet
ekonomike t€ turizmit pérfshijné pérmirésimin e t€ ardhurave nga taksat, rritjen e t€ ardhurave
personale, rritjen e standardeve t€ jetesés dhe krijimin e mundésive shtes€ pér punésim.
Ndikimet sociokulturore jané t€ lidhura me ndérveprimet midis njerézve me prejardhje kulturore,
géndrime dhe sjellje t€ ndryshme, dhe marrédhénie me t€ mirat materiale. Turizmi gjithashtu
mund té keté ndikime t€ rénd€sishme politike duke ndikuar né€ politikat e geverisé dhe duke

promovuar marrédhéniet diplomatike ndérmjet vendeve.

Ndikimet mjedisore mund t€ kategorizohen si efekte té drejtpérdrejta duke pérfshiré démtimin
mjedisor, shkatérrimin e kafshéve té egra, shpyllézimin, ndotjen e ujit dhe efektet indirekte, té
tilla si rritja e grumbullimit t€ burimeve natyrore pér furnizimin me ushqim, ndotja indirekte e
ajrit dhe ujit (pérfshiré fluturimet, transportin dhe prodhimin e ushqime dhe suvenire pér
turistét).

Turizmi gjithashtu ka rezultate pozitive dhe negative shéndetésore pér banorét vendas. Ndikimet
negative afatshkurtéra té turizmit n€ shéndetin e banoréve jané té lidhura me dendésiné e
ardhjeve t€ turistéve, rrezikun e transmetimit t€ sémundjeve, aksidentet rrugore, nivelet mé té

larta t€ krimit, si dhe bllokimin e trafikut, grumbullimin e njerézve dhe faktoré t€ tjeré stresues.
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Pérvecg késaj, banorét mund té pérjetojné ankth dhe depresion né lidhje me perceptimet e tyre té
rrezikut pér shkallén e vdekshméris€, pasigurin€ ushgimore, kontaktin me turistét e infektuar,
etj., té cilat mund té rezultojné né€ rezultate negative t€ shéndetit mendor. Né t& njéjtén kohé, ka

ndikime pozitive afatgjata t€ turizmit né mjedis.

3. Perspektiva e zhvillimit té turizmit né komuné té Gjakovés

3.1 Veprimtarité e turizmit né Kosové

Turizmi n€ Kosové radhitet ndér degét e ekonomisé me zhvillim t€ hovshém né dhjetévjecarin e
fundit. N€ analizat strukturore dhe projeksionet afatgjata, turizmi vler€sohet si njé shfagje tejet
dinamike me réndési pér zhvillim dhe promovimin e zonave t€ mbrojtura t€ natyrés vecanérisht
pargeve kombétare dhe vlerave té trashégimisé natyrore. Mundésité qé€ ka Kosova pér njé
produkt t€ géndrueshém dhe konkurrent turistik, problemet dhe véshtirésité qé e shoqérojné

zhvillimin e turizmit, do t€ trajtohen né kété pjesé té temées.

Kosova &shté paraqgitur voné né tregun turistik pér shkak té pozités koloniale dhe pushtuese, qé
ka pasur dhe izolimit t€ ploté né rrjetin e komunikacionit. Vetém pas ndértimit t€ magjistrales sé
Adriatikut dhe té Ibrit, mé 1971, Kosova filloi t& afirmohet si treg potencial turistik. N&
periudhén deri né€ vitin 1970, nga aspekti turistik, Kosova ka gené mjaft e pazhvilluar. Koncepti
themelor atéheré ka gené€ zhvillimi 1 turizmit lokal. Prapambetja e gjithmbarshme e bazés sé
turizmit ka ndikuar né€ kahet e zgjidhjes s€ atyre problemeve, q€ kan€ gené mé akute e qé shpesh
edhe nuk kané shkuar drejtpérdrejt né dobi té€ qarkullimit té vérteté turistik. Kétu, né radhé té
paré€, kemi parasysh sigurimin e qyteteve me kapacitete bujtinave, qé jané ndértuar pér nevojat e
ekonomisé (udhétime biznesi), por edhe pér nevojat e pérhershme té popullatés vendore pér

kapacitete hoteliere.

Veprimtarité n€ vijim konsiderohen si pjesé€ e industrisé: hotele dhe motele me restorante, hotele
dhe motele pa restorante, hostele pér té rinj dhe pushim malor, vendet pér kamping duke
pérfshiré vendet pér karvané, objektet pér qéndrim té€ shkurtér, restorante, bare, kantina dhe

kuzhina, dhe agjenci turistike.
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Aktualisht, turizmi €shté njé nga sektorét ekonomiké me rritje mé té shpejté né€ boté. M€ shumé
se nj€ miliard udhétime u béné€ né vitin 2022 né boté. Gjaté viteve t€ fundit, industria e udhétimit
né Republikén e Kosovés tregoi ritme t€ larta rritjeje t€ vazhdueshme né€ infrastrukturén turistike

dhe trafikun turistik.

Falg€ pérpjekjeve t&€ ndérsjella t€ ministris€, agjencive dhe komunés pér t€ kontribuar né krijimin
e kushteve t€ favorshme pér sektorin e turizmit dhe leht€simin e promovimit té rajonit né tregun
ndérkombétar dhe vendas, si dhe pér efektin e eventeve dhe ngjarjeve kulturore t€ mbajtur
Gjakovén né nivel mé t€ larté t&€ zhvillimit té turizmit n€ Kosové. Dinamika e saj e fluksit turistik

né vitin 2014 ka Ién€ shumé prapa ecuriné mesatare t€ pesé viteve té fundit.

Pér shkak té problemeve botérore me kovidin, peridha e pandemisé ka gené njé vit i véshtiré pér
turizmin né Gjakové, njé numér i operatoréve turistiké u shuan. Megjithat€, sot duhen
nénvlerésuar aspektet pozitive t€ zhvillimit t€ turizmit, ato kané t€ b&jn€ me tregun e turizmit
vendas dhe atij hyrés. Né funksion t€ rritjes s€ vazhdueshme t€ ¢mimeve pér turizmin e jashtém,
do t€ parashikohet njé€ rritje e dukshme e trafikut turistik vendas né vitin 2023. Pér mé tepér,
udhétimet drejt Gjakovés dhe Kosovés, tani pér tani jané mé térheqése pér té huajt pasi jané béré
shumé mé t€ lira. Oferta gjithashtu &shté e larmishme me objektet kulturore, resurset natyrore,

gastronomia dhe shumé karakterisika tjera.

3.2 Qéllimet e géndrueshmérisé sé zhvillimit turizmit lokal

ECED thoté géndrueshméria éshté arritur pérmes strategjive t& zhvillimit t& géndrueshém, éshté
njé koncept gé mori kuptim real né saje té Raportit t&¢ Brundtlandit. Koncepti i zhvillimit té
géndrueshém lindi nga besimi qé rritja ekonomike, megjithése éshté e réndésishme pér
komunitet, ka kufizime. Por, sipas raportit t¢ Brundtlandit, koncepti i zhvillimit t€ géndrueshém
nuk 1€ té kuptohet pér kufizime absolute, por kufizime té imponuara nga gjendja e tanishme e
teknologjisé dhe organizimit social pér burimet mjedisore dhe nga aftésia e biosferés pér té
absorbuar efektet e aktiviteteve njerézore.® Parimi kryesor | zhvillimit té géndrueshém éshté

inkurajimi | zhvillimit, gé 1 pérmbush kérkesat e sé tashmes pa | rrezikuar gjeneratat e ardhshme

8 WCED, Our common future, Oxford 1987, Oxford University Press
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g€ edhe ato t’i pérmbushin kérkesat e tyre. Zhvillimi I géndrueshém pranon ndérvarésiné mes
sistemeve amientale, shogérore, dhe ekonomike, si dhe promovon barazi dhe drejtési pérmes

fugizimit té opinionit dhe té ndjenjés sé qytetérimit global .

Né thelb, zhvillimi i géndrueshém pérkrah pérdorimin e zgjuar dhe ruajtjen e burimeve pér té
mbajtur mbijetesén afatgjate té tyre. Kjo sepse, si¢ pohon Unioni Konservues Botéror, zhvillimi i
géndrueshém éshté njé proces i cili kérkon gé zhvillimi té ndodh pa degraduar ose harxhuar

burimet té cilat e béjné t&¢ mundur zhvillimin.

UNETO-UNEP (2005) thekson se turizmi i géndrueshém duhet té pérfshijé:

o Efikasitet té burimeve

e Pastérti mjedisore

e Qéndrueshméri ekonomike
e Prosperitet lokal

e Cilési punésimi

e Barazi sociale

e Pérmbushje té nevojave té vizitoréve
e Kontroll lokal

e Mirégenie e komunitetit

e Pasuri kulturore

e Intergritet fizik

e Diversitet biologjik

3.3 Turizmi i eventeve (ngjarjeve) né Gjakové

(Cdo vit njeréz nga e Kosova, Shqipéria, Mali i Zi dynden né qytet pér njé€ javé pér t'u ulur né

bisedime teknologjike dhe pér té paré bandat duke performuar. Njerézit térhigen kétu pér té

% Klodiana Gorica “Menaxhimi i turizmit t& qéndrueshém” 2015, fage 12-13
19 Eber, S. “Beyond the Gren Horizon, Adiskussion Paper of Principels for Sustainbel Tourism” 1992
Tourism Consern &Eord Eildlife Fund.
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pérjetuar digka qé€ nuk jan€ né gjendje ta pérjetojné né qytetin e tyre, gjé q€ pércakton turizmin e

ngjarjeve.

Bazuar n€ hulumtimet tona ngjarjet kulturore mé t€ njohur né Gjakové jané:

<

A N N N N U N N NN

100 Thousand Poets For Change;
Accapello;

BarCamp Gjakova;

Building Europe at Home;
DigiGjakova;

Croédsourcing Eeek Summit Festival;
Gjakova Film Festival,

Komedia Fest;

Radio Fest;

Lyra Fest;

International Poetry Meeting.

Fotografia 4. Ftesa e manifestimit “Gjakova Film Festival” né Gjakové, Gjakové

21-23 Mars

Burimi: Komuna e Gjakovés
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3.4 Ofertat turistike me perspektive qé duhet té zhvillohen né nivel lokal

NEé ditét e sotme, komuna e Gjakovés mé s€ shpeshti u ofron mysafiréve njé produkt turistik
rutiné q¢ ka té b&j€ me turizmin kulturor, turizém eventesh dhe turiz€ém malor.

Sot €shté e nevojshme t€ zhvillohen forma té turizmit si:

1. Turizmi rural. Praktika botérore tregon se turizmi aktualisht €shté i zhvilluar jo vetém né
qytetet e médha por edhe n€ zonat rurale. Né kété kohé urbanizimi masiv, gjithnjé e mé shumé
njeréz duan t€ njohin familjen dhe ményrén e jetes€s né fshat. Arritja e késaj detyre Eshté e

mundur népérmjet formimit t€ bizneeve t& turizmit rural.

2. Turizmi arsimor. Gjakova ka njé numér t€ madh t€ institucioneve té arsimit t€ larté, prandaj
&shté e nevojshme t&€ promovohet si njé rajon pér marrjen e arsimit. Me zgjidhjen e kétij
problemi nénkuptojmé krijimin e tureve speciale t€ orientimit né karrieré né Republiké pér
njohjen e t€ rinjve me institucionet e arsimit t€ larté¢ dhe programet e tyre kryesore akademike.
Pasi si¢ dimé qé prej kohésh éshté Shkolla e Lart€ Pedagogjike, g€ kané nxjerré kuadra

pedagogesh, q€ pér shumé vite kan€ brymosur me dije t€ rinjét me dije dhe edukaté.

3.4.1 Mundésité e zhvillimit té turizmit rural né Gjakové

Turizmi rural n€ Kosové tani €shté 1 pérfag€suar né njé€ mas€ mé t€ madhe ose mé té€ vogel né té
gjitha komunat. T€ gjitha funksionojné né€ t€ njéjtén baze ligjore, por ndryshojné né bazé té
Rregulloreve t€ vendosura nga niveli lokal, por ka edhe dallime rajonale qé€ jané pér shkak té

burimeve natyrore, historike, kulturore, etnike, dhe vegorive té tjera.

Territori 1 komunés s€ Gjakovés ka kapacitet dhe éshté vend me perspektivé dhe premtues pér
zhvillimin e turizmit. Lokacionet rreth Ligjenit t€ Radoniqit, pastaj népér fshtatra té ndryshme ka
objekte baz€ qé ruajné dhe transmetojné pérvojén etno-kulturore t€ popullsis€ vendase. Objektet

e tilla jané: muzeu, disa vende rajonale, gendrat e artizanatit popullor, ansamblet e komunitetit
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dhe amatore dhe biblioteka). Aférsia me qytetet kryesore e bén zonén térheqése pér zhvillimin e

turizmit rural.

Foto rafia 5. Ligeni i Radoniqit, Gjakové

Burimi: Autori

Praktikat e mikpritjes né familje, traditat e miképritjes sé€ popullsié autoktone shqiptare, mund t'u
ofrojné turistéve pérfitimet e zon€s dhe njé€ ndjenjé t€ ngjyres lokale. Kjo mundési e organizimit
té turizmit rural me ndihmén e bujtinave pér turistét konsiderohet e pranueshme nga shumé
autoré.

Bota rurale éshté shpesh né€ njé gjendje mjaft t&€ mbyllur dhe t€ pandryshueshme. Popullsia
vendase 1 pérshtatet sfidave té jashtme, duke gen€ mé e relaksuar, pér shembull, pér ndryshimet
pandemike dhe strukturore né ekonominé rurale.

Hulumtuesit sugjerojné se njé€ nga ményrat pér té diversifikuar ekonominé lokale mund té jeté
zhvillimi 1 turizmit rural. Nén kontrollin e shtetit, né kété proces duhet marr pjes€ aktive komuna,

sip€rmarrésit, organizatat jogeveritare dhe popullsia.

Risia e punés €shté né pércaktimin e rolit t€ komuniteteve lokale né formésimin e vizionit
konceptual té zhvillimit t€ turizmit rural né nivel komunal. Réndésia e studimit qéndron né
pérfagésimin e komunitetit lokal né planifikimin e zhvillimit konceptual té turizmit né zonat
rurale. Nése komuniteti lokal merr pjesé aktive n€ pérfitimin e turizmit rural, ai do t€ shérbej€ si
bazé pér rritjen e punésimit dhe fitimeve té popullsisé vendase.

Zhvillimi i turizmit dhe kapaciteteve turistike, grumbullimi i njé numri t€ madh t€ njerézve né

zonat ¢ mbrojtura té natyrés shpesh i kércénon ekosistemet e ndjeshme dhe vendbanimet e
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vlefshme natyrore e me keté bimét dhe shtazét. Pér kété arsye duhet t&€ béhet njé analizé detale
lidhur me ndikimet e turizmit n€ kéto zona si dhe né llojet konkrete t€ biméve dhe shtazéve.

Rritja e numrit t& vizitoréve do t& keté ndikim t& démshém né biodiverzitetin e kétyre zonave.!

Nj€ zgjidhje e duhur dhe e géndrueshme mbéshtetet n€ zhvillimin dhe promovimin e turizmit
vendor, bazuar né burimet lokale, me njeréz lokalé té pérfshiré né€ procesin e vendimmarrjes dhe

qé pérfitojné direkt nga rezultatet/fitimet.

3.5 Diskutimet e hulumtimit pér perspektiven e zhvillimit té turizmit

Transformimi i ekonomisé rurale éshté mé i mpreht€ né nivel lokal né mesin e popullsisé
vendase. Pér té arritur g€llimin e perparimin dhe prosperitetin e vendit, autoritet duhet té

pércaktojné mundésité pér pjesémarrjen e komunitetit lokal n€ zhvillimin e turizmit rural.

Me rastin e aplikimit t€ gasjes pjesémarrése, mund té nxirren pérfundimet ¢ méposhtme: 1) kur
komunitetet lokale nuk jané t& pérfshira n€ ményré aktive n€ zhvillimin e zonave rurale dhe
turizmit brenda kufijve lokal€, éshté pothuajse e pamundur t€ flitet pér ndonj€ promovim; 2)
turizmi rural €shté€ térheqés pér komunitetin lokal, por aftésia e tij pér t&€ marré pjesé aktive né
zhvillimin e tij €shté e kufizuar nga arsye objektive dhe subjektive;

3) theksi mbi pérfitimet e turizmit rural pér konsumatorét dhe prodhuesit mund té ¢oj€ né rritjen
e punésimit dhe fitimeve pér komunitetin lokal. Vlerésimi i kapacitetit t€ komunitetit lokal pér té
zhvilluar turizmin rural éshté nj€ piké vendimtare n€ promovimin e tij. Kjo nga ana tjetér con né

kérkime t€ métejshme mbi pérvojén e integrimit té turizmit rural né komunitetet lokale.

Rezultatet e artikullit mund t€ ndihmojné né zhvillimin e koncept dokumenteve mbi zhvillimin e
turizmit rural dhe mund t€ jen€ t€ dobishém né disa projekte turistike.
Popullsia, duke mos njohur praktikat e suksesshme t€ turizmit rural dhe duke mos marré sinjale

tregu pér potencialin e saj, tregon njé qéndrim t€ barabarté ndaj zhvillimit t€ tij. Pér shkak té

Uhttp://www.kryeministri-ks.net/repository/docs/Strategjia_dhe Plani_i Veprimit_per Biodiversitet.pdf
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mungesés s€ pérvojés dhe njohurive pér teknologjité€ e turizmit rural, ky géndrim 1 jep qeverisé
prerogativén pér t€ trajtuar n€ ményré aktive kété ¢éshtje.

NEé t& njéjtén kohé&, popullsia sheh drejtimet pér pérmbajtjen e turizmit rural, por pothuajse nuk
jané béré pérpjekje reale pér t€ organizuar projekte turistike.

Njé sjellje e till€ shpjegohet edhe me kushtet objektive t&€ zhvillimit t€ infrastrukturés s€ turizmit
rural n€ zonat lokale. Pengesat pér zhvillimin e turizmit rural jané: infrastruktura dhe rrugé jo

cilésore, mungesa e objekteve akomoduese, objektet e denj€ pér ushqim.

Rezultatet e konfirmojné se ngritja dhe zhvillimi i turizmit rural n€ nivel t€ ekonomisé lokale
&shté njé problem kompleks. Nuk dominohet nga faktoré t€ jashtém. Nj€ rol mé t€ madh n€ zonat
rurale luan njé dinamiké e brendshme, e cila varet nga pérkthimi i pérvojés né ndérveprimin
social té komunitetit lokal. N& pérputhje me t&, lindin detyrat e organizimit efektiv t€ turizmit
rural brenda bashkisé: sé€ pari, rritja e programeve pér mbéshtetjen e nismave social-kulturore
dhe qytetare q€ synojné pérfshirjen e banoréve vendas dhe zhvillimin e komunitetit; sé dyti,
zhvillimi 1 programeve arsimore g€ rrisin nivelin e kompanisé sé projektit n€ nivel lokal, rajonal
dhe federal, si dhe ofrimi i shérbimeve késhillimore pér komunitetet lokale pér ¢éshtje ligjore

dhe késhillim ekonomik; s€ treti, stimulimi financiar.
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Pérfundimi

Nga pérvoja e vogél né turizém, dhe duke shfletuar literaturé t€ ndryshme mbi turizmin, duke e
par€ turizmin si industri, si degé té réndésishme t€ ekonomisé, si faktor t€ réndésishém t&
afirmimit t€ shtetit mendohet se €shté shumé e réndésishme qé té€ zhvillohet turizmi i miréfillté

né Republikén e Kosovés.

Kétu kemi parasysh edhe zhvillimin e sektoréve té cekur me lart€ q€ mund t’i quajmé “furnizues
té turizmit” dhe kemi parasysh potencialin njerézor, bukuriné dhe pasurin€ natyrore q€ ka vendi

yné, e sidomos komuna e Gjakovés me rrething.

Zhvillimi i géndrueshém 1 turizmit rural si njé strategji transformuese pér ekonominé lokale pa
pérfshirjen aktive t& komunitetit lokal nuk do té kontribuojé n¢ gé€ndrueshmériné afatgjaté té
zonave rurale. N& pérpjekje pér t€ zbatuar projekte turistike, komuniteti lokal nuk merr masa
reale pér shkak t€ burimeve t€ pamjaftueshme dhe mungesés s€ pjekurisé. Ky proces mund té
rregullohet nga institucionet pérkatése me ndihmén e masave mbéshtetése shtetérore pér
rigjallérimin e ekonomisé lokale, rritjen e punésimit dhe t€ ardhurave t€ popullsisé, si dhe rritjen

e kapitalit social dhe etno-kulturor.

Pérshtatja e komunitetit lokal me strukturén e ekonomisé lokale dhe ményrat e menaxhimit
ekonomik manifestohen né€ njé€ vlerésim t€ larté t€ potencialit t€ zhvillimit té turizmit rural. Kjo
sugjeron se popullsia po pérjeton transformimin e ekonomisé€ lokale nga bujgésore né
jobujgésore. Ky tranzicion €shté rezultat jo vetém i1 ndikimit t€ jashtém, por edhe i dinamikés sé
brendshme té hapésirés rurale, né t€ cilén géndrimet dhe marrédhéniet e komunitetit lokal luajné
nj€ rol t€ madh. Gjaté organizimit dhe zbatimit t€ turizmit rural €shté 1 nevojshém fokusimi né
pérfitimet q€ mund té pérfitojn€ konsumatorét e kétij shérbimi. Kjo nga ana tjetér do té ofrojé

mundési pér rritje t€ punésimit dhe té€ ardhurave pér popullsiné vendase.

Mendojme se interesante éshté edhe gjuha, trashégimia kulturore, tradita, folklori, artizanatet qé
do t€ bénin prezentimin mé t&€ miré t&€ mundshém t€ nj€ shteti t€ ri. Vendi yné do té ishte shumé
atraktiv pér turistét pasiqé€ historikisht turistét nga vendet e zhvilluara shohin si atraksion turistik

vendet né zhvillim ose edhe mé pak té€ zhvilluara q€ pér vite té téra ishin t€ mbyllura.
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Duke u bazuar né faktin qé¢ sfida e paré pér zhvillimin e sektorit t€ turizmit ésht€ mungesa e té
dhénave dhe statistikave zyrtare t€ cilat e béjné t&€ mundur g€ t€ dihen t€ dhéna t€ sakta se sa

&shté zhvilluar turizmi né komunén e Gjakovés.

Turizmi qgeveriset nga njé ligj i nivelit géndror, por té cilit i mungon strategjia pér zhvillim.
Shpresoj g€ mungesa e fondeve t€ mos jeté problem edhe né vitet e ardhshme dhe turizmi né
Kosové t€ mos mbijetojé vetém nga sektori privat dhe fondet ndérkombétare t€ sigururara nga
donator t€ ndryshém q¢€ kan€ mbéshtetur njé varg projektesh té zhvillimit t€ turizmit, por Kosova
ka mungesé t€ menaxheréve té turizmit dhe profesionistéve t€ nivelit t€ mesém té hoteleve dhe

restoranteve.
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