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ABSTRAKT

Kultura e njé vendi, apo trashégimia kulturore e tij luajné njé njé rol shumé té réndésishém né
jetén e qytetaréve té atij vendi, té cilat jané shfrytézuar dhe si té tilla ende ruhen pér géllime té
zhvillimit té turizmit dhe ruajtjes sé traditave. Né Kosové, secili regjion ka karakteristikat e
veta né té cilén edhe njihet, Istogu njihet si njé vend i banuar gé nga kohét e lashta dhe me
pasuri shumé té larta natyrore, kjo e béné si vend mé unik dhe shumé té vizituar. Njé prej
arsyjeve qé€ ky vend vizitohet &shté vizita e restaurantit dhe hotelit “Trofta”, e cila éshté njé
prej kompanive mé me reputacion né Kosové dhe ndér mé té vizituarat né vendin toné, gjé qé
merr metitat mé t€ médha pér zhvillimin e turizmit né Komunén e Istogut.

Né kuadér té kétij punimi éshté shpalosur njé pérmbledhje e pérgjithshme pér tematikén né
fjalé, duke filluar nga shpjegimi i konceptit té turizmit, pastaj me té kuptuarit té trashégimisé
kulturore, ndikimin e turizmit né zhvillimin ekonomik té njé vendi, té& kompanisé. Me fokus té
vecanté ka gené shpjegimi i trashégimisé kulturore té Istogut, si dhe paraqgitja detaje pér
réndésiné e restaurantit dhe hotelit “Trofta” né zhvillimin e turizmit né Komunén e Istogut. Né
kuadér t€ kapitullit V jané paraqitur té gjitha pikat q€ ndérlidhen me “Troftén” duke filluar nga
zhvillimi historik i tij edhe deri te shérbimet dhe té arriturat e deri tanishme té “Troftés”. Nga
elaborimi 1 punimi €shté kuptuar se “Trofta” €shté nj€ biznes shumé i réndésishém né Komunén

e Istogut gé térhegé shumé vizitoré vendor dhe ndérkombétar.

Fjalé kyce: trashégimi, kulturé, turizém, Trofta, Istog



ABSTRACT

The culture of a country, or its cultural heritage, play a very important role in the lives of the
citizens of that country, which have been used and as such are still preserved for the purposes
of developing tourism and preserving traditions. In Kosovo, each region has its own
characteristics in which it is known, Istog is known as a place inhabited since ancient times and
with very high natural resources, this made it a more unique and very visited place. One of the
reasons why this place is visited is to visit the restaurant and hotel “Trofta”, which is one of
the most reputable companies in Kosovo and among the most visited in our country, which
takes the biggest steps for the development of tourism in the municipality. of Istog.

In the framework of this paper, a general summary of the topic in question is presented, starting
from the explanation of the concept of tourism, then with the understanding of cultural heritage,
the impact of tourism on the economic development of a country, of the company. With special
focus was the explanation of the cultural heritage of Istog, as well as the presentation of details
about the importance of the “Trofta”, restaurant and hotel in the development of tourism in the
Municipality of Istog. In the context of chapter V, all the points related to “Trofta”, are
presented, starting from its historical development to the services and achievements of "Trout"
up to now. From the elaboration of the paper, it is understood that “Trofta”, is a very important
business in the Municipality of Istog that attracts many local and international visitors.

Keywords: heritage, culture, tourism, Trout, Istog



KAPITULLI I
1. HYRJE

Né kété punim éshté shpjeguar pér rolin dhe réndésiné e kompanisé “Trofta” né zhvillimin e
turizmit né Komunén e Istogut. Pér zhvillimin e turizmit té njé vendi duhet gé té ekzistojé njé
trashégimi e larmishme dhe e lashté gé té térheq sa mé shumé vizitoré dhe kjo ndérkohé do té
ndikonte né zhvillimin e aktiviteteve té kompanive té atij vendi. Trashégimia dhe traditat
poashtu kané ndikue gé kompanité té krijojné ide pér kultivime té produkteve dhe shérbimeve
duke u bazuar né traditat e atij vendi, gjé qé ka ndikue qé me gené unike sa i pérket ofrimit té
atij shérbimi apo prodhimi dhe pér té rritur edhe nivelin e turizmit né vendin pérkatés. Turizmi
éshté njé fenomen shumé kompleks dhe mund té kuptohet plotésisht vetém atéheré kur e
mendojmé nga aspekti multidisiplinar (Candela & Figini, 2012).

Sot, turizmi éshté shumé mé tepér sesa thjesht zhvillimi i produkteve. Ka té béjé mé shumé me
cilésing, té menduarit depértues dhe aftésiné pér té pasur informacion global rreth teknologjisé,
partneréve, kontakteve dhe reagimit té shpejté ndaj tendencave globale dhe rajonale. Detyra
themelore pérpara promovimit té turizmit éshté té lehtésojé integrimin e komponentéve té
ndryshém né tregtiné e turizmit si pjesémarrés aktivé né jetén sociale dhe kulturore té vendit.
Turizmi duhet té jeté njé mjet pér bashképunimin ndérkombétar dhe mirékuptimin e
gytetérimeve té ndryshme dhe njé pararojé e pagés (Condratov, 2013). Njohurité e turizmit
kané paré njé evolucion mjaft pozitiv dhe kané térhequr vémendjen e studiuesve nga degé té
ndryshme té dijes, por kuptimet e ndryshme qé i atribuohen turizmit nuk jané ngushtuar
(Cunha, 2012). Vlera e turizmit éshté e njohur dhe njé fakt i pakontestueshém si pér ekonomité
né zhvillim ashtu edhe pér ato té zhvilluara. Pavarésisht, tendencave ekonomike dhe
pagéndrueshmérisé sé tregut, turizmi ka vazhduar té rritet dhe té zhvillohet vlera e tij, gé lidhet
jo vetém me zhvillimin ekonomik, por edhe me c¢éshtjet socio-kulturore dhe mjedisore
(Hooper, 2016)

Trashégimia né dyzet vitet e fundit &shté béré jo vetém sinonim i monumenteve, artefakteve
arkeologjike, kulturés, identitetit rajonal dhe kombétar, por kuptimi dhe marrédhénia e saj me
turizmin éshté mé e dukshme dhe ka evoluar. Njé marrédhénie e ngushté midis trashégimisé
dhe turizmit ka pérmirésuar, megjithése ndonjéheré e ndérlikon, zhvillimin e saj. Shumé shohin
turizmin dhe trashégiminé dhe né té vérteté njé marrédhénie né dukje té natyrshme mes tyre,
vecanérisht né drejtim té adresimit té ¢éshtjeve me shgetésim mjedisor, kulturor dhe politik
(Hooper, 2016).
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Hulumtimi dhe promovimi i Trashégimisé Kulturore, &shté njé temé mjaft aktuale jo vetém né
vendin toné, por edhe né vende té ndryshme té botés. Trashégimia Kulturore paraget njé
koncept gé mundéson njé uré lidhése midis sé shkuarés dhe sé ardnmes me aplikimin e gasjeve
té veganta né té tashmen. Pér shkak té vlerave té bashkangjitura pér kéto grupe apo shogéri,
trashégimia kulturore ruhet né té tashmen dhe dhurohet pér té mirén e brezave té ardhshém.
Punimi éshté strukturuar me pesé kapituj. Né kapitullin e paré éshté paragitur njé hyrje, géllimi,
objektivat dhe metodologjia e punimit, né kaptiullin e dyté éshté pasqyruar koncepti i turizmit,
ndikimi i turizmit né ekonomin e njé vendi dhe né kompani, né kapitullin e treté éshté diskutuar
pér trashégiminé kulturore té Istogut dhe réndésiné e tij né zhvillimin ekonomik té vendit. Né
kapitullin e katér éshté paraqitur njé pérmbledhje e pérgjithshme pér Komunén e Istogut, pér

turizmin né kété komuné,

1.1. Qéllimi i punimit

Qéllimi i kétij punimi éshté qé té kuptojmé rolin dhe réndésiné e turizmit dhe trashégimisé
kulturore né zhvillimin ekonomik té njé vendi, si dhe mé specifikisht éshté analizuar hotel dhe
restaurantin “Trofta” dhe ndikimin e tij né ngritjen e turizmit né Komunén e Istogut. Pérmes
kétij punimi synojmé té njohim réndésiné e turizmit dhe Trashégimisé Kulturore dhe rolin e
tyre né zhvillimin kulturor dhe ekonomik, qé si té tilla kéto duhet gé té ruhen, duhet edhe té
vihen né dispozicion té turizmit, me géllim gé ato té jené kontribuese né zhvillim ekonomik té
popullsisé lokale, mbase edhe té vendit né térési, si pérspektivé pér té ardhmen, sidomos né

Komunén e Istogut.

1.2. Objektivat e punimit

Objektivat e kétij punimi jané:

» Té kuptuarit e konceptit té turizmit;

» Té kuptuarit e rolit dhe réndésisé sé turizmit né zhvillimin ekonomik dhe kulturor té njé
vendi;

» Té kuptuarit e rolit dhe réndésisé sé turizmit né zhvillimin e njé kompanie, nga aspekti
ekonomik;

» Paragitja e trashégimisé kulturore dhe vlerat e saj né nivel lokal dhe global,

> Réndésia dhe domsdoshméria e Trashégimisé Kulturore né zhvillimin ekonomik té

Komunés sé Istogut;
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» ldentifikimi i rolit té edukimit né vetédijésimin dhe ndérgjegjésimin e shogérisé pér
ruajtjen e trashégimisé kulturore dhe zhvillimit té turizmit né njé vend;

» Té identifikojmé rolin dhe réndésiné e zhvillimit té turizmit té Komunén e Istogut; dhe

» T& kuptojmé rolin dhe réndé€sin€ e hotelit dhe restaurantit “Trofta” né€ zhvillimin e

turizmit né Komunén e Istogut;

1.3. Metodologjia e punimit

Pér t’i dhéné formén e duhur kétij punimi t€ diplomés bagelor jané pérdorur metoda té
ndryshme té gérshetuara njéra me tjetrén, té bazuara kryesisht né disa metoda té kérkimit dhe
té hulumtimit shkencor. Pér mbledhjen e té dhénave té kétij punimi jané pérdorur burimet
sekondare. Pér mbledhjen e té dhénave nga burimet sekondare kemi pérdorur literatura té
ndryshme gé kané gené té ndérlidhrua me temén pérkatése me fushén e turizmit dhe ndikimin

e tij né zhvillimin ekonomik té njé vendi.
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KAPITULLI 11

2. KUPTIMI | TURIZMI DHE RENDESIA E T1J NE ZHVILLIMIN
EKONOMIK

2.1. Kuptimi i turizmit

Fjalét “turist” dhe “turizém” filluan té pérdoren né shekullin e 18-t€ né Britaniné e Madhe.
Njerézit kané ide té ndryshme se nga vjen fjala “turizém”, por té gjithé bien dakord se ajo erdhi
nga fjala franceze “touriste” dhe u ndryshua né “turist” né anglisht. Kjo fjalé do té thoté dikush
gé léviz, udhéton ose shkon né njé rreth. Né shekullin e 18-té, té rinjté e pasur nga klasa e larté
shkonin né udhétime népér Evropé me mésuesit e tyre. Kéto udhétime quheshin “The Tour”
ose “Grand Tour” dhe ishin pér argétim, mésim dhe pérjetim kulturash té ndryshme.

Tani pér tani, turne ose udhétim quhen kur njerézit shkojné me pushime dhe vizitojné vende té
reja. Por né té gjithé botén, ne pérdorim fjalén turizém pér té folur kur njerézit udhétojné pér
argétim, pér té mésuar rreth kulturave té ndryshme dhe pér té kaluar njé kohé té miré. Fjala
turist u pérdor pér heré té paré né vitin 1830 nga njé francez i quajtur V. Zhakmon né librin e
tij “Lettres”. Né njé libér tjetér té quajtur Fjalori E. Liters i vitit 1885, u shpjegua pér heré té
paré termi turist. Thuhej se turistét jané njeréz qé shkojné né vende té tjera pér t’u argétuar dhe
kénaqur, zakonisht pasi vizitojné njeréz nga vendi i tyre. Joffre Dumazdier e pérshkruan
turizmin me njé simbol gé ka tre pjesé: desoeuvrenebt, delassement, divetissment. Kjo do té
thoté té jesh i liré nga puna, té relaksohesh dhe té argétohesh (Doka & Dragi, 2002).
Definicioni universal mé i pranuar éshté ai i shkencétaréve zvicerané Krafp-Hunziker (1942)
pér turizmin si fenomen i shoqéris€ moderne: “Turizmi &shté njé shumé e raporteve dhe
dukurive té cilat jané si pasojé e udhétimeve dhe géndrimeve né njé vend té huaj, nése nga kéto
nuk pasojné shpérngulje ose t€ ushtruarit e ndonjé aktiviteti ekonomik”. Ekzistojné disa nga
funksionet kryesore té turizmit si¢ jané: ekonomike, rekreative (shéndetésore), kulturore,
argétuese, politike, sociale etj (Doka & Dragi, 2002).

Turizmi, né kohén moderne, ka gené njé nga aktivitetet me rritjen mé té madhe né boté gjaté
viteve 1980 deri né 2000, pér sa i pérket si shpenzimeve, ashtu edhe gjenerimit té monedhés sé
huaj. Né afatin e gjaté si turizmi kombétar dhe ai ndérkombétar mund té japin njé kontribut té?

! Kadiu, E. (2013). Ekonomi Turizmi. butimi i dyté, sh.b. “Argeta-LMG”, Tirané, 176.
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madh ndaj njé rritjeje ekonomike té punésimit né njé destinacion ku mund té kufizohet nga
aftésia e pér té ofruar mallra dhe shérbime gé konsumatori do té konsumojé.?

Sot, turizmi éshté degeé e treté e réndésishme pér ekonominé né mbaré botén, me té ardhurat
vjetore me mbi 300 miliardé dollar, me rreth 500 milion njeréz gé marrin pjesé né lévizjen
turistike, me rritje mesatare vjetore prej 5.5 %.3

Né ofertén gjeografiko-kulturore, si element bazé pér zhvillimin e turizmit, pérfshihet e gjithé
trashégimia materiale dhe shpirtérore e njé vendi, e cila vihet né shérbim té turizmit. Né kété
pasuri futen té gjitha objeket historike dhe kulturore té vizitueshme nga turistét, si¢ jané;
objektet arkeologjike, kalaté, késhtjellat, monumentet e kulturés, muzeumet, monumentet dhe
instirucionet kulturore dhe sportive etj.* Pra, turizmi éshté njé ndér aktivitetet mé té
réndésishme botérore, i cili pérfshin miliona njeréz, njé gamé e madhe parash dhe gjeneron
punésim né vendet né zhvillim dhe té industrializuara.®

Zhvillimi mund té konceptohet né shumé ményra. Q& nga fillimi i tij deri né vitin 1940,
zhvillimi ishte i lidhur ngushté me evolucionin e teknologjisé, modernizimin dhe rritjen
ekonomike.® Vlera e turizmit éshté e njohur dhe éshté njé fakt i pakontestueshém si pér
ekonomité né zhvillim ashtu edhe pér ato té zhvilluara. Pavarésisht tendencave ekonomike dhe
pagéndrueshmérisé sé tregut, turizmi ka vazhduar té rritet dhe zhvillohet dhe vlerat e tij lidhen
jo vetém me zhvillimin ekonomik, por edhe me céshtjet socio-kulturore dhe mijedisore.’
Ekonomia éshté njé aspekt shumé i réndésishém gé lidhet drejtpérdrejt me mirégenien dhe
zhvillimin social ®

2.2. Ndikimi i turizmit né zhvillimin ekonomik

Turizmi éshté njé nga industrité kryesore né boté, gé do té thoté gé njerézit udhétojné pér
kénagési gé nga fillimi i dités. Vitet e fundit, turizmi éshté béré si njé nga sektorét me zgjerim
mé té shpejté té ekonomisé globale. Turizmi lindi si rezultat i modernizimit dhe kontribuoi

ndjeshém né formésimin e pérvojés sé modernitetit. Rritja ekonomike dhe zhvillimi i turizmit

2 Kadiu, E. (2013). Ekonomi Turizmi. butimi i dyté, sh.b. “Argeta-LMG”, Tirané, 176.

3 Gashi, M. (1986). Bazat e turizmit, Enti i Teksteve dhe i Mjeteve Mésimore (ish-KSAK), Prishting, f. 9-20, 42.
4 Doka, Dh. & Dragi, B. (2002), vepér e cituar, f.10-11.

® Kadiu, E. (2013). Ekonomi Turizmi. butimi i dyt€, sh.b. “Argeta-LMG”, Tirané.

6 Richtscheid, K. (2011). The Use of Cultural Heritage in Economic and Human Development: A Comparison of
Built Heritage Projects in Morocco and British Columbia.

" Hooper, G. (2016), Heritage And Tourism In Britain And Ireland. Glasgow (UK): Palgrave Macmillan.

8 Avdyli, G. (2022). Kosovo’s Cultural Heritage: Social and Economic Importance. JIMU Scholarly Commons
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jané té ndérthurura, prandaj njé rritje né ekonominé e pérgjithshme do té mbéshtesé zhvillimin
e turizmit.®

Turizmi éshté shfaqur si njé nga industrité mé té médha té shérbimeve né boté me pérfitime té
konsiderueshme ekonomike dhe mundési t¢ médha té médha té fitmeve financiare. Eshté njé
nga industrité me rritje mé té shpejté né boté dhe mund té luajé njé rol té réndésishém né
pérshpejtimin zhvillimi ekonomik i vendit. 1°

Njé nga arsyet kryesore pse geverité e mbéshtesin dhe promovojné turizmin né mbaré botén
éshté se ai ka njé ndikim pozitiv né rritjen dhe zhvillimin ekonomik té atij vendi. Turizmi duhet
té gjenerojé punésim dhe té ardhura, té cojé né njé bilanc pozitiv pagesat pérmes turizmit, té
stimulojé sektorét furnizues té turizmit dhe té cojé né njé nivel pérgjithésisht té rritur té
aktivitetit ekonomik né vend. Késhtu, turizmi ka ndikim né masén sasiore té pérdorur shpesh
té zhvillimit ekonomik, produktin e brendshém bruto (GDP).!* Turizmi global, si njé biznes
kyc kontribues, i cili ka kontribuar né aférsisht prej 10% té PBB-sé globale népérmjet
mundésive té mundshme té punésimit, zgjerimit té tregjeve té klientéve, inkurajimit té tregtisé
sé eksportit dhe fitimeve nga shkémbimet e huaja.!?

Té ardhurat nga turizmi kané njé lidhje né rritje me ekonominé e vendit dhe né kété ményré
mund té ndihmojné né rritjen ekonomike. Biznesi i zhvilluar globalisht i turizmit nxit rritjen
ekonomike me kalimin e kohés, duke mbéshtetur ekonominé mé shumé se sa ishte
parashikuar.®® Roli i turizmit né rritjen ekonomike mund té vérehet nga disa kéndvéshtrime té
ndryshme. Turizmi kontribuon né rritjen e té ardhurave té huaja pérmes mekanizmit té
shpenzimeve té turistéve né vendin e vizituar. Népérmjet lidhjeve té tij té forta prapa dhe
pérpara, turizmi kontribuon drejtpérdrejt dhe térthorazi né zhvillimin e vendeve. Kjo mund té
demonstrohet duke pérdorur logjikén e tranzicionit ku supozojmé se, nése turizmi kontribuon
né rritjen ekonomike dhe rritja ekonomike i kontribuon zhvillimit, prandaj turizmi kontribuon

né zhvillim.*

® Dogru, T., & Bulut, U. (2018). Is tourism an engine for economic recovery? Theory and empirical evidence.
Tourism Management, 67, pp. 425-34.

10 Gadve, P. A. (2017). A Study the Impact of Tourism Development on Local Business Community. International
Journal of Research in Management, Economics and Commerce.

1 lvanov, S., & Webster, C. (2007). Measuring the Impact of Tourism on Economic Growth. Tourism Economics,
13(3), 379-388.

12 Mansfeld, Y., & Winckler, O. (2008). The role of the tourism industry in transforming a rentierto a long-term

viable economy: The case of Bahrain. Current Issues in Tourism, 11(3):237-67.

13 Marin, D. (1992). Is the export-led growth hypothesis valid for industrialized countries? Review of Economics
& Statistics, 74(4), pp. 678-88.

14 Ntibanyurwa, A. (2006). Tourism as a factor of development. WIT Transactions on Ecology and the
Environment, 97.
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2.3. Ndikimi i turizmit né performancén e bizneseve

Turizmi éshté tani njé nga industrité mé t& médha né boté dhe njé nga sektorét e tij ekonomik
me rritje mé té shpejté. Pér shumé vende turizmi shihet si njé instrument kryesor pér zhvillimin
rajonal, pasi stimulon aktivitete té reja ekonomike. Turizmi mund té keté njé ndikim pozitiv
ekonomik né bilancin e pagesave, né punésim, né té ardhurat bruto dhe prodhimin, por mund
té keté edhe efekte negative, vecanérisht né mjedis. Rritja e paplanifikuar dhe e pakontrolluar
e turizmit mund té rezultojé né njé pérkeqgésim té tillé té mjedisit sagé rritja turistike mund té
rrezikohet. Mjedisi, duke gené burimi kryesor i produktit turistik, duhet t¢ mbrohet pér té pasur
rritje t€ métejshme té turizmit dhe zhvillim ekonomik né té ardhmen. Kjo éshté vecanérisht e
Vérteté pér turizmin e bazuar né mjedisin natyror si dhe né trashégiminé historike kulturore.
Turizmi i géndrueshém ka tre aspekte té ndérlidhura: mjedisore, sociokulturore dhe ekonomike.
Qéndrueshméria nénkupton géndrueshméri, késhtu qé turizmi i géndrueshém pérfshin
pérdorimin optimal té burimeve, duke pérfshiré diversitetin biologjik, minimizimin e
ndikimeve ekologjike, kulturore dhe sociale dhe maksimizimin e pérfitimeve pér ruajtjen dhe
komunitetet lokale.™

Njé rol té réndésishém turizmi e luan né zhvillimin e aktiviteteve dhe performancés sé
bizneseve. Turizmi krijon zhvillimin e bizneseve dhe performancés sé tyre. Turizmi krijon
mundési pér biznneset e vogla né aktivitete té ndryshme té biznesit turistik pér shkak té kostos
sé ulét fillestare gé hyrja éshté mjaft e lehté. Gjithashtu, krijon mundési té mira pér bujgésiné
vendase, bizneset e ndértimit, firmat prodhuese dhe biznesin e lidhur me shérbimet.
Akomodimi, zinxhiri ushgimor, objektet sportive, guidat turistike jané té nevojshme né vendin
turistik pér zhvillimin e turizmit. Ai gjithashtu ofron njé tregues té qarté se pérpjekjet e geverive
pér té promovuar industringé e turizmit do té kené njé ndikim pozitiv né performancén e

bizneseve.16

15 Bassey, B. E. (2015). Transforming the Nigeria tourism industry through tourism entrepreneurial development.
African Journal of Business Management, 9(15), 569-580.

16 Mukhtar, R. (2019). Toward Socially Sustainable Tourism: The Impact of Tourism on SMEs And Livelihood
Development At Tourism Destinations In Bahawalpur Pakistan. Sustainable Business and Society in Emerging
Economies, 1(1), 43-54.
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KAPITULLI I

3. RENDESIA E TRASHEGIMISE KULTURORE NE ZHVILLIMIN E
TURIZMIT

3.1. Ndikimi i trashégimisé kulturore né zhvillimin e turizmit kulturor

Qarkullimet turistike né boté dhe né vendin toné nuk jané vetém pér géllime rekreative, por
kané né to njé pérmbajtje kulturore, duke e njohur vizitorin me kulturén e vendit dhe motivet
etno-sociale. Vlerat e té dyja kohéve té hershme si ato té lashtésisé jané té pranishme né
Kosové. Ka edhe kultura té ndryshme, té cilat mé sé miri déshmohen nga veshja, folklori,
lojérat tradicionale etj. Té gjitha jané vlera té réndésishme pér zhvillimin e turizmit. ¥’
Kosova edhe pse ka potencial t& madh turistik, mungesa e infrastrukturés, politizimi i
trashégimisé kulturore, promovimi i dobét dhe vetédijésimi i pamjaftueshém i popullatés pér
rolin e monumentave té kulturés né zhvillimin ekonomik té vendit, ka ndikuar gé turizmi
ekonomik né Kosové té ngec prapa vendeve té tjera né rajon, ajo nuk éshté promovuar miré
dhe sa duhet para vizitorit té jashtém dhe vendas. Institucionet pér promovimin e kulturés dhe
turizmit né Kosové nuk kané ndonjé program apo udhérréfyes té caktuar me harta pér t’i
orientuar turistét e huaj, nuk kané programe pér vizité dy apo tri oré, dhe nuk kané programe
turistike pér njé apo mé shumé ditéshe né teritorin e Kosovés, mungesa e specializimit té
ciceronéve, edhe pse pas luftés jané formuar agjenci turistike gé nuk kané staf té specializuar,
nuk posedojné as harta orientuese etj.*®

Pér ta pérmirésuar gjendjen né sektorin e turizmit kulturor nevojitet té béhet promovimi i sa
mé shumé i vlerave kulturore dhe natyrore, si dhe arsimimit dhe vetédijésimit té popullatés pér
réndésiné e késaj dege té ekonomisé. Por, né vitet e fundit, njerézit kané filluar té kujdesen dhe
té rregullojné disa gjéra té vjetra gé jané té réndésishme pér kultura té ndryshme. Megjithaté,
ata nuk kané béré mjaftueshém pér t'i béré kéto gjéra interesante pér njerézit gé té vijné dhe té

shohin.t®

17 Regica, F. & Millaku, B. (2011). Ekonomia E Turizmit/Tourism Economy. Prishtina: The Authors.
18 Regica, F. & Millaku, B. (2011). Ekonomia E Turizmit/Tourism Economy. Prishtina: The Authors.
19 Halimi-Statovci, D. et al, vepra e cituar, 2020, f. 245-249.
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3.2. Trashégimia kulturore si potencial i zhvillimin ekonomik

Zhvillimi mund té konceptohet né shumé ményra. Q& nga fillimi i tij deri né vitin 1940,
zhvillimi ishte i lidhur ngushté me evolucionin e teknologjisé, modernizimin dhe rritjen
ekonomike.?°Elementet mé karakteristike té trashégimisé jané elasticiteti dhe dinamizmi. Ajo
gé e bén trashégiminé elastike éshté fakti se né kuptimin e saj mé té gjeré ajo pérfshin “cdo gjé
té trashéguar nga e kaluara” dhe né kuptimin e saj mé té ngushté pérfshin até gé ka réndési
historike dhe kulturore. Pérkufizime té tjera e pérkufizojné kulturén si “géllime bashkékohore
té sé kaluarés” ose “ajo pjesé e sé kaluarés gé ne kemi zgjedhur né té tashmen pér géllime
bashkékohore, gofshin ato ekonomike, kulturore, politike apo sociale”?

Vlera e turizmit éshté e njohur dhe éshté njé fakt i pakontestueshém si pér ekonomité né
zhvillim ashtu edhe pér ato té zhvilluara. Pavarésisht tendencave ekonomike dhe
pagéndrueshmérisé sé tregut, turizmi ka vazhduar té rritet dhe zhvillohet dhe vlerat e tij lidhen
jo vetém me zhvillimin ekonomik, por edhe me ¢éshtjet socio-kulturore dhe mjedisore.??
Trashégimia né dyzet vitet e fundit &shté béré jo vetém sinonim i monumenteve, artefakteve
arkeologjike, kulturés, identitetit rajonal dhe kombétar, por kuptimi dhe marrédhénia e saj me
turizmin éshté mé e dukshme dhe ka evoluar. Njé marrédhénie e ngushté midis trashégimisé
dhe turizmit éshté pérmirésuar, megjithése ndonjéheré edhe ndérlikon né zhvillimin e saj. Mes
turizmit dhe trashégimisé mé té vérteté vérehet njé marrédhénie né dukje e natyrshme mes tyre,
vecganérisht né drejtim t& adresimit té céshtjeve me shgetésim mijedisor, kulturor dhe politik.Z
Turizmi i trashégimisé po rritet mé shpejt se cdo né sektor tjetér i industrisé sé turizmit, me njé
numér té madh njerézish qé vizitojné vendet kulturore dhe historike, dhe shihet si i réndésishém
pér zhvillimin ekonomik dhe reduktimin e varférisé né mbaré botén. Turizmi i trashégimisé i
referohet elementeve té prekshme dhe té paprekshme kulturore, historike dhe natyrore té sé
shkuarés dhe té tashmes, si dhe pérdorimit té tyre si burime turistike. Ai pérfshin té gjithé
elementét kulturoré té prekshém, té ndértuar si: késhtjellat, ndértesat historike, katedralet,
shtépité, muzeté, fermat dhe reliket arkeologjike, si dhe elementét e paprekshém si: gjuha,
festivalet, muzika, feja, ushqgimi, etj. Né ditét e sotme industria e trashégimisé gjithashtu njeh

2 Richtscheid, K. (2011). The Use of Cultural Heritage in Economic and Human Development: A Comparison of
Built Heritage Projects in Morocco and British Columbia.

2L Hall, M., & McArthur, S. (1996). The Human Dimension of Heritage Management: Different Values. Different
Interests, Different Issues, 2-21.

22 Hooper, G. (2016), Heritage And Tourism In Britain And Ireland. Glasgow (UK): Palgrave Macmillan.

23 Hooper, G. (2016), Heritage and Tourism in Britain and Ireland. Glasgow (UK): Palgrave Macmillan.
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edhe peizazhe qé portretizojné jetén e njerézve né familjet e tyre, jetén e minatorit, peshkatarit,
fémijéve, burrave dhe grave.?*

Ekonomia éshté njé aspekt shumé i réndésishém qgé lidhet drejtpérdrejt me mirégenien dhe
zhvillimin social. Trashégimia kulturore éshté njé sektor qé duhet t’i kushtohet njé réndési e
vecanté, pikérisht pér vlerén e té ardhurave joekonomike. Trashégimia kulturore kontribuon né
rritjen e géndrueshme pérmes bashkimit té modernitetit dhe tradités, dhe pérmes njé kombinimi
krijues té trashégimisé té sé kaluarés me ide novatore gé synojné formésimin e sé ardhmes.
Trashégimia shihet késhtu si njé burim, i cili jo vetém ruan kujtesén historike, por, nése
pérdoret né ményré krijuese, mund té sjellé pérfitime té ndryshme sociale dhe ekonomike pér
njé séré palésh té interesuara. Ajo ngre profilin e vendeve duke i béré ato mé konkurruese né
botén bashkékohore dhe shérben njé burim frymézimi pér artet bashkékohore dhe industrité

krijuese.®

2 Timothy, D. J. & Nyaupane, G. P. (2009). Cultural Heritage And Tourism In The Developing World: A Regional
Perspective. London And New York: Routledge.
% Greta Avdyli, Kosovo’s Cultural Heritage: Social and Economic Importance, 2022. JMU Scholarly Commons
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KAPITULLI IV
4. ZHVILLIMI I TURIZMIT DHE TRASHEGIMISE KULTURORE NE
KOMUNEN E ISTOGUT

4.1. Historiku dhe karakteristikat e Komunés sé Istogut

Komuna e Istogut ndodhet né veriperéndim té Kosovés afér zonés kufitare me Malin e Zi, dhe
éshté e lidhur me vargmalin gé ngrihet mbi 2000 metra mbi nivelin e detit. Komuna pérfshin
gytetin e Istogut dhe 51 fshatra. Popullsia llogaritet té jeté 56,000 banoré, nga té cilét shumica
jané shgiptaré té Kosovés me mé shumé se 2,200 egjiptiané dhe 1,600 boshnjaké. Serbét e
Kosovés numérojné rreth 800 banoré, té cilét kryesisht jetojné né 7 fshatra (Cérkolez/Crkolez,
Osojan/Osojane dhe Llukavci i Thaté/Suvi Lukavac, Muzheviné/Muzevine dhe Zallg/Zag).?®
Istogu éshté njé vend qé ekziston pér njé kohé shumé té gjaté. Ndodhet prané dy lumenjve dhe
atje jetonin shumé kohé mé paré. Ata kishin mullinj pér té bluar drithin dhe punishte pér té béré
leshin né rroba. Né vitin 1942 Istogu u bé qytet. Né vitin 1978, Istogut iu dha titulli qytet dhe
mori pérgjegjési té reja. Ndodhet né pjesén veriore té vendit té quajtur Dukagjini dhe é&shté i
rrethuar nga zona té tjera si Mali i Zi dhe Serbia. Istogu ka njé sipérfaqge prej 453.84 km2 dhe
ka rrugé té mira gé i ndihmojné njerézit té udhétojné lehtésisht né vende té tjera t€ Kosoveés.
Istogu éshté njé qytet i geté prané disa maleve me njé lartési mbidetare prej 2,155 metrash.
Temperatura atje éshté zakonisht rreth 10.7 gradé Celsius gjaté gjithé vitit. Né korrik,
temperatura mund té arrijé deri né 27 gradé Celsius, dhe né janar mund té jeté e ftohté deri né
10 gradé Celsius. Era mund té jeté shumé e forté ndonjéheré, duke arritur shpejtésiné deri né
120 km/h pér shkak té maleve aty prané. Istogu éshté i njohur pér burimet e tij ujore dhe
peshkun, dhe lidhet me rrugét kryesore gé té cojné né Pejé, Mitrovicé dhe Prishtiné. Qyteti
éshté i fokusuar né pérdorimin e burimeve té tij pér t’u rritur dhe zhvilluar, duke ruajtur
gjithashtu traditat e tij dhe plotésuar nevojat e tregut.

Istogu éshté njé vend qé rrethohet nga zona té tjera té quajtura Skenderaj, Klina, Peja, Mali i
Zi, Serbia dhe Zubin Potok. Ka shumé toké pér bujqési dhe rritje té biméve. Njé pjesé e tokés
éshté né pronési té geverisé dhe njé pjesé éshté né pronési té individéve. Ka edhe sipérfage té
médha pyjore. Istogu ka gjéra té vecanta nén toké si njé lloj mermeri, ujé té vecanté gé éshté i

miré pér larje dhe njé lloj gymyri. Ai gjithashtu ka shumé burime ujore si lumenj dhe burime.

% EU/CoE Support to the Promotion of Cultural Diversity. (2015). Istog-Support to the Promotion of Cultural
Diversity Local Economic Development component. PCDK
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Né njé vend té quajtur Banjé ka ujé té nxehté gé mund té pérdoret pér shérim. Istogu éshté njé
vend i bukur me male, ujé té pastér dhe klimé té kéndshme. Njerézit mund té vizitojné dhe
shijojné natyrén dhe gjithashtu té béjné aktivitete gé lidhen me bujgésiné. Istogu njihet edhe si
vend me trashégimi kulturore ku jané identifikuar rreth 28 lokacione arkeologjike (si né

Studenicé, Vrellg, Bojnicé dhe Surrigane) dhe ka rreth 72 kulla.?’

4.2. Zhvillimi i turizmit né Komunén e Istogut

Bjeshkét e “Bjeshkés sé Nemuna” dhe “Mokna”, pérfshiré “Bjeshkén e Istogut”, jané té
réndésishme pér turizmin e géndrueshém né zoné. Turizmi duhet té fokusohet né bukuriné
natyrore dhe trashégiminé kulturore té rajonit, si ujérat termale-minerale, sportet né natyré, dhe
eksplorimi i natyrés dhe historis€. “Bjeshka e Istogut” shquhet pér jetén e saj t€ larmishme
bimore dhe shtazore, kullotat pér blegtori, terrenet e skijimit, pyjet, dhe atraksione té tjera gé e
béjné até njé vend té mrekullueshém pér zhvillimin e turizmit.

“Bjeshkét e Istogut” kan€ shumé bimé té vecanta gé mund té pérdoren pér mjekim. Ata
gjithashtu kané male vértet té larta dhe pamje té bukura, té cilat jané té shkélqyera pér té luajtur
sporte si fluturimi i gifteve dhe ngasja e bicikletave. Por, nuk ka shumé rrugé né zoné, késhtu
gé njerézit nuk mund t’i pérdorin kéto burime. Ka lloje té ndryshme turizmi gé mund té ndodhin
né zoné, si vizita né male, udhétime népér zoné, marrja e trajtimeve té shéndetshme, mésimi i
kulturés, eksplorimi i natyrés dhe vizita e fermave me bimé té vecanta.?®

Né qgytetin e Istogut, ka shumé ndértesa té vjetra, kulla dhe vende té tjera té réndésishme
historike gé mund té térheqin turistét e interesuar pér té mésuar pér kulturén dhe historiné e
zonés. Organizatat dhe bizneset mund t’i pérdorin kéto vende pér t& promovuar turizmin
kulturor dhe pér té sjellé vizitoré. Njé projekt i financuar nga Bashkimi Evropian u realizua pér
té inkurajuar turizmin pérmes kétyre vendeve kulturore, duke krijuar njé shteg turistik gé
njerézit ta ndjekin. Informacioni rreth kétyre vendndodhjeve jepet gjithashtu né harta dhe tabela
pér té ndihmuar vizitorét t&¢ mésojné mé shumé rreth historisé sé zonés. Gjithashtu, éshté béré
njé katalog dhe film dokumentar pér té ekspozuar veshjet tradicionale té rajonit dhe pér té

promovuar turizmin pérmes trashégimisé kulturore té Istogut.?®

27 Sejfijaj, O., Kugi, B., & Shehu, E. (2023). Tourism and Sustainnable Development Opportunities in the
Municipality of Istog-Republic of Kosovo.

28 UN-Habitat Kosovo. (2015). Local Environmental Action Plan Istog.

2% UN-Habitat Kosovo. (2015). Local Environmental Action Plan Istog.
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Rol té réndésishém né zhvillimin e turizmit né kété vend luan edhe komuna. Pérmes njé plani
zhvillimor 2018-2026, komuna ka paragitur objektivat e kétij zhvillimi, té cilat duhet té béhen
né kuadér té njé plani pér zhvillimin afatgjaté t€ komunés, kjo do té thoté té kuptojmé se c¢faré
duam té arrijmé né té ardhmen dhe té vendosim pér gjérat mé té réndésishme qé duhet té béjmé
pér ta realizuar até:
- Njé zhvillim ekonomik i géndrueshém, me mé shumé vende té reja pune;
- Njé zhvillim social i avancuar dhe mundési té barabarta gasje pér té gjithé;
- Mbrojtje dhe zhvillim té géndrueshém té mjedisit t¢ burimeve natyrore dhe kulturore;
dhe
- Njé infrastrukturé e integruar dhe shérbime efikase pér qytetarét.*
Arsyjet e vazhdimit té zhvillimit té turizmit né Komunén e Istogut jané:
1. Ofrimi i hapésirave dhe objekteve turistike, si dhe i shérbimeve gé plotésojné kérkesat
e popullsisé vendase, atyre gé punojné dhe atyre gé vizitojné kéto hapésira;
2. Promovimi i potencialit turistik té zonés, pér té ndihmuar ekonominé lokale dhe
pérmirésimin e cilésisé sé jetés sé banoréve té zonés;
Plotésimi i kérkesave té vecanta pér sport dhe rekreacion né lokacione té pérshtatshme;
4. Krijimi i zonave turistike térheqése dhe té sigurta pér ata gé jetojné, punojné dhe
vizitojné kéto zona; dhe
5. Mbéshtetja dhe rritja e mundésive pér rekreacion informal dhe té geté né pjesé té geta

té zonave turistike.3!

4.3. Trashégimia kulturore e Komunés sé Istogut
Territori i Komunés sé Istogut éshté shtépia e njé pasurie té trashégimisé materiale, shpirtérore
dhe kulturore. Kjo zoné é&shté pjesé e krahinés etnografike té Podgurit, e cila ka gené e banuar
gé né epokén parahistorike. Varret e shumta tumash té periudhés dardane, mbetjet e qyteteve
antike dhe autostradave, si dhe njé sasi e konsiderueshme e mbetjeve arkeologjike té zbuluara
jané déshmi e késaj. Nga periudha e neolitit té voné (mijévjecari i 6-té p.e.s. - sépaté stralli e
gjetur né Rakosh), shenjat mé té hershme té banimit té njerézve né kété rajon datojné gé sot.
Ndonése, shpellat e shumta né Kosové nuk jané studiuar térésisht, duket se ato kané shérbyer

si zona banimi pér njerézit e Paleolitit dhe Mezolitit (parashikohet qg¢ mé shumé kérkime né

%0 Sejfijaj, O., Kuqgi, B., & Shehu, E. (2023). Tourism and sustainable development opportunities in the
Municipality of Istog-Republic of Kosovo.
3L po aty
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shpella té japin kéto lloj gjetjesh). Bazuar né njé kulturé relativisht té begaté dhe njé numér té
madh vendbanimesh té epokés sé ardhshme, kérkimet né kété drejtim vlerésohen té favorshme.
Njerézit u interesuan pér gendrat arkeologjike né vitet 1800. Budaj Arpad ishte personi i paré
qé shkoi né njé ekspedité arkeologjike gjaté Luftés sé Paré Botérore. Né vitet 1960 dhe 1970 u
morén vendime té vecanta pér mbrojtjen e 14 monumenteve té réndésishme kulturore. Né vitin
2000, Sahar Rassam, njé arkitekt gé punon pér Kombet e Bashkuara, udhéhoqi njé anketé pér
té kontrolluar gjendjen e 49 kullave né Komunén e Istogut. Né vitin 2002 kané béré njé listé
me té gjitha gjérat e réndésishme kulturore né Komunén e Istogut. Instituti pér Mbrojtjen e
Monumenteve té Kulturés né Gjakové ka gjetur 116 vende té réndésishme historike né kété
zoné. Kéto pérfshijné ndértesa té vjetra si: kishat, xhamité dhe kullat, si dhe mjete té lashta si:
mullinj dhe sharra. Né vitin 2005, njé grup arkeologésh eksploruan Komunén e Istogut dhe
zbuluan rreth 30 vende té tjera antike, duke treguar se njerézit kané jetuar né kété zoné pér njé
kohé shumé té gjaté.?

Komuna e Istogut ka gjithsej 14 xhami, njé (1) éshté shkatérruar dhe pesé (5) jané démtuar né
konfliktin e vitit 1999. Té gjitha jané rikonstruktuar pas konfliktit dhe jané ndértuar dy (2) té
reja. Té gjitha jané funksionale. Ekziston njé (1) kishé katolike né Gurrakoc/Purakovac dhe
éshté funksionale. Jané gjithsej nénté (9) kisha ortodokse serbe, njé (1) éshté shkatérruar pas
konfliktit té vitit 1999 dhe éshté rindértuar né periudhén 2001-2003, njé éshté (1) démtuar pas
konfliktit té vitit 1999 dhe mé tej né trazirat e marsit té vitit 2004 dhe éshté rikonstruktuar né
periudhén 2007-2008, ndérsa tre (3) mbeten té démtuara/djegura dhe jofunksionale gé nga
konflikti i vitit 1999, dhe njé (1) éshté e pranishme brenda mbetjeve té njé kompleksi
arkeologjik mesjetar. Tre (3) nga nénté (9) ) kishat ortodokse serbe klasifikohen si Zona té
Vecanta Mbrojtése: Manastiri i Goriogit, Manastiri i Virgjéreshés sé Shenjté té Hvosno-s dhe
Kisha e Shén Nikollés. Gjithsej, 64 objekte té trashégimisé kulturore (arkeologjike dhe
arkitekturore) né komunén e Istogut jané té pérfshira né listén e vendeve nén mbrojtje té

pérhershme/pérkohshme té Ministrisé sé Kulturés Rinisé dhe Sportit.3

32 Kurtaj, P. (2020). Zhvillimi i Turizmit né Komunén e Istogut. Universiteti i Pejés: Pejé
33 Organization for Security and Co-operation in Europe -OSCE. (2018). Municipal Profile 2018 Pejé/Pec Region,
Istog/Istok
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KAPITULLI V
5. TURIZMI-STUDIM RASTI “KOMPANIA TROFTA”

5.1. Historiku dhe lokacioni i Kompanisé “Trofta”

Kompania “Trofta” u zhvillua né vitet 1950-1960, né fillim éshté njohur pér kultivimin e
peshkut té troftés dhe mé voné né fund té viteve 1970 dhe fillim té viteve 1980 duke shtuar
shérbimet hoteliere. Ajo drejtohej ishte njé Ndérmarrje Shogérore gé mé voné apo né vitin
2004 edhe éshté privatizuar, kur i ishte shitur njé pronari privat pér 2,012,002 euro. Kompania
kishte 50 punétoré dhe ishte né gjendje té keqe financiare para se té privatizohej. Kompleksi
“Trofta”, i cili pérfshin njé hurdhe peshku, hotel dhe restorant, ka njé sipérfage prej 5 hektarésh,
ku dy prej tyre jané hektaré me sipérfage ujore, ndérsa pjesa tjetér pérfshin ndértesa, parking
dhe lulishte. Pas shitjes dhe kalimit nga njé ndérmarrje shtetérore né ndérmarrje private, zotit
Ismail Bytyqi pronari i késaj kompanie, investoi shumé para dhe mund, qé€ kompania “Trofta”
t& béhej shumé e suksesshme né Kosové. 3

Kompania “Trofta” &shté njé kompani né Kosové gé ka filluar aktivitetin e saj nga themeluesi
Ismail Bytyqi, i cili bleu njé ndérmarrje sociale dhe kété e ktheu si biznes té tij. Kompania éshté
bleré pér mbi 2 milioné euro. Pas blerjes, z. Bytyqi éshté dashur té shpenzojé shumé para pér
rregullimin e hotelit dhe objekteve té tjera, sepse ato ishin té vjetra dhe té démtuara. Ai
gjithashtu ndértoi gjéra té reja si njé restorant dhe parkingje.*

Kompania “Trofta” éshté njé vend i veganté né Kosoveé sepse e prezanton njé fermé té madhe
pér peshkun e troftés. Eshté né njé zoné té bukur prané disa maleve té larta. Ferma éshté rreth
5 hektaré e madhe dhe ka shumé pishina té mbushura me peshq té madhésive té ndryshme. Njé
kompleks hotelesh me gjashté bungalot (kampe) ndodhet prané disa pishinave gé jané njé
atraksion popullor. Pishinat furnizohen me ujé té pastér dhe té ftohté nga burimi i quajtur Istog.
Pas mbushjes sé pellgjeve, uji derdhet né lumin e Istogut.®® Tanimé, kompania “Trofa” éshté
njéra ndér kompanité mé té njohura né Kosové, kjo éshté arritur fal punés dhe angazhimit té té
gjithé stafit, si dhe vullneti i pronarit té késaj kompania éshté i pakufi dhe i pakrahasueshém

3 TROFTA. (2024). Historiku, Trofta-Istog. E marré nga: https://trofta.com/

% TROFTA. (2024). Trofta-Istog. E marré nga: https://trofta.com/
% TROFTA. (2024). Lokacioni, Trofta-Istog. E marré nga: https://trofta.com/
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nése vendoset né raport me punén e kompanive té tjera té késaj fushé. Njé sukses i né kompanie

gé nuk do té arrohet kurr dhe e cila ka ngritur edhe turizmin e késaj zone

5.2. Aktivitetet dhe veprimtarité e kompansé “Trofta”

Kompania “Trofta” ushtron disa aktivitete té cilat jané paraqitur specifikisht mé poshté.
Veprimtaria e paré e “Troftés” éshté prodhimi apo kultivimi i peshkut. Né sektorin e prodhimit
kompania kujdeset pér rritjen e njé lloji té vecanté peshku gé quhet “trofta Kaliforniane”.
Fillimisht, kané filluar duke ndihmuar gé peshqit té riprodhohen dhe mé jané siguruar gé té
rriten né madhésiné e duhur pér shitje. Kjo proceduré ndodh kryesisht gjaté muajt té dimrit
(dhjetorit dhe janarit), kur uji éshté né temperaturén e duhur pér gelin e vezéve té peshkut
(10°C). Duhen rreth 15 muaj gé peshku té rritet né madhésiné gé njerézit mund ta blejné, gé
éshté rreth 350 deri né 400 gram. Peshku ka nevojé pér ushqim dhe kujdes t&€ miré pér t’u rritur
miré. Peshku i troftés qé kultivohet nga kompania éshté me té vérteté i cilésisé sé miré, sepse
uji né té cilin jeton éshté i pastér dhe i ftohté, si dhe u japim ushqgim té veganté nga Danimarka.
Jané rreth 30 persona gé punojné né kété pjesé té kompanisé gjaté gjithé vitit, té cilét edhe jané
té punésuar té pérhershém.

Veprimtaria tjetér e kompanisé éshté asortimenti i produkteve né kuadér té kétij aktiviteti
kompania ka njé numér té madhé té produkteve. Para se kompania t’u shitej pronaréve té rinj,
ata shisnin peshk té freskét vetém né hotele dhe restorante né Kosové. Por, pasi pronarét e rinj
morén pérsipér, ata e béné peshkun edhe mé té miré duke e pastruar dhe paketuar né njé ményré
té vecanté. Ata gjithashtu filluan té shesin gjéra té reja si peshk i tymosur, fileto peshku dhe
bifteké peshku. Produket e kompanisé jané: stek peshku, peshku i freskét, peshku i pastruar,
peshku i gjallé peshku i vakumuar, peshku i terur dhe file peshku.®” Kompania “Trofta” ofron
edhe shérbime hotelierie né té cilén edhe vendosen turistét e huaj dhe té vendit, kjo kompani
éshté gendér e pritjes sé trajnimeve nga institucionet publike dhe nga organizatat tona dhe ato
ndérkombétare, shérbimet e restaurantit jané té njé niveli shumé té larté dhe me produkte aq
cilésore dhe aq té kéndshme, kjo cilési ngritet fal shérbimit perfekt nga stafi i kompanisé né
fjale. Kompania ka edhe restaurantin gé ofrojné ushqgime té cilat jané té pérgatitura nga
kompania me shumé precizitet dhe cilési, kjo ka ndikuar gé kjo kompani té keté sa mé shumé

turisté dhe té jeté ndér kompanité ma mé emér apo reputacion né vendin toné.

3" TROFTA. (2024). Veprimtarité, Trofta-Istog. E marré nga: https://trofta.com/
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5.3. Tregu dhe té arriturat e kompanisé “Trofta”

Peshku i troftés dhe gjérat e prodhuara prej tij shitet mé sé shumti né tregun vendas, i cili éshté
i pajisur me produkte cilésore. Kérkesa pér produktet e troftés ka ardhur duke u rritur ndér vite
dhe mund t’i gjeni né shumé markete né Kosové. Disa tregje kané edhe peshk té gjallé pér
shitje, falé¢ pishinave t€ vogla pér t’i mbajtur. Gjithashtu, produktet e troftés gjenden né
restorante dhe hotele, disa prej té cilave kané rezervuarét e tyre té peshkut pér té mbajtur peshk
té gjallé pér klientét e tyre. Plasmani i kétyre produkteve éshté si né vijm:

- Hotelet;

- Qytetarét;

- Marketet;

- Restorantet; dhe

- Fermat e peshkut.*®
Kompania “Trofta” ka investuar né¢ kompaniné e tyre shumé para, rreth 2 milioné euro. Ata
mund té prodhojné rreth 400 toné peshk né njé vit, e cila shumé na tregon se prodhimi i peshkut
éshté shumé i madhé. Ata kané mbi 100 punétoré gé ndihmojné né prodhimin e peshkut dhe né
punén né hotel. Gjaté verés, ata punésojné edhe mé shumé punétoré pér té ndihmuar me hotelin.
Ata mé sé shumti shesin peshkun dhe produktet e tyre té peshkut né zonén e afért, por disa i
dérgojné edhe né Magedoni. Né Kosové ka ferma té tjera gé prodhojné edhe peshk, por
“Trofta” prodhon shumé mé tepér se ato kompanité tjera.
Kompania “Trofta” bashképunon edhe me kompanité tjera gé e prodhojné peshkun, si brenda
qytetit té Istogut ashtu edhe né gytetet tjera pér té ndihmuar njéri-tjetrin. Ata u japin peshk disa
kompanive né kémbim gé marrin ushgim peshku. Ata gjithashtu ndihmojné me turizmin dhe
sportin né qytetin e Istogut duke dhuruar para dhe duke mbéshtetur projekte si rregullimi i
rrugéve dhe financimi 1 nj€ klubi futbolli. “Trofta” &éshté njé ndihmé e madhe n€ komunitetin

toné dhe njihet si bujare dhe mbéshtetése.®

3 TROFTA. (2024). Tregu, Trofta-Istog. E marré nga: https://trofta.com/
39 Kurtaj, P. (2020). Zhvillimi i Turizmit né Komunén e Istogut. Universiteti i Pejés: Pejé
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5.4. Shérbimet e kompanisé “Trofta”
Shérbimet e ofruara nga Hotel “Trofta” mund té kategorizohen né grupe té shumta, ose né
ményré alternative, né sektoré té shumté, té cilét jané:
- Hotel apo restoranti veror;
- Salla e dasmave;
- Restauranti i shérbimeve pér kafe dhe pije;
- Kultivimi i peshkut; dhe
- Sallén e konferencave.
Kompania “Trofta” ofron shérbime hoteliere, prej t€ cilave €shté e njohur pér shumé njeréz,
vecanérisht mikpritja dhe komoditetet qé ofron pér mysafirét. Né vijm té gjitha shérbimet e
kompanisé jané paragitur né me fotografi dhe me shpjegime pérkatés. Mé larté pérmendem se

kompania ofron shérbime hotelierie pér gjithé pjesémarrésit né trajnime dhe pér turistét.

&

TROFTA

HOTEL

Figura 1: Hotel “Trofta”

Burimi: (Hotel Trofta, https://www.facebook.com/trofta (24.03.2024)

Né figurén mé larté shohim pamjen e hotelit “Trofta”, nga figura kuptojmé se ky hotel ofron
shérbime me cilési shumé té larté dhe komoditet nga mé té miré né treg pér gjithé vizitorét

dhe turistét vendos dhe té huaj.
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Figura 2: Hotel “Trofta”

Burimi: (Hotel Trofta, https://trofta.com/hotel-home/ (24.03.2024)
Hoteli i “Troftés” éshté mé shumé se njé vend pér té géndruar, éshté hotel krenaré pér historiné

dhe traditat e tyre, té cilat jané té rrénjosura thellé né komunitetin lokal. Hoteli éshté njé déshmi
e identitetit kulturor té rajonit dhe mikpritjes sé tij té ngrohté. Ky hotel i mundéson turistét té
zhyten né historiné dhe traditén e rajonit té Istogut gjaté géndrimit té tyre. Nga arkitektura
mahnitése mesjetare e deri te kuzhina e shijshme lokale, ka kag shumé pér té eksploruar dhe
zbuluar. Hoteli éshté i vendosur né rrézé té maleve t& mrekullueshme té Istogut né Kosové,
Hotel “Trofta” ofron njé arratisje unike nga jeta e qytetit. Me bukuri natyrore mahnitése né
pragun vendor, hoteli ofron bazén e pérsosur pér té eksploruar Rajonin e Istogut.

Dhomat dhe suitat e kétij hoteli jané té bollshme dhe té dizajnuara, duke u bazuar né
komoditetin e klientéve, duke ofruar njé pushim pagésor pas njé dite aventure. Né restorantin
e kétij hoteli, kompania shérben me njé kuzhiné té shijshme vendase dhe ndérkombétare, té
pérgatitura me pérbérés té freskét, me burim vendas. Mé poshté né (fg.3) éshté e paraqitur
dhoma standarde q€ gjenden né hotelin “Trofta”, nga fotografia shihet se dhoma &shté me

standarde t& hotelit me pesé yje dhe shumé komode pér vizitorét e kétij hoteli.*°

40 TROFTA. (2024).Trofta-Istog. E marré nga: https://trofta.com/hotel-home/
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Figura 3: Hotel “Trofta”
Burimi: (Hotel Trofta, https://www.facebook.com/trofta (24.03.2024)

Né shérbim tjetér g€ kryen kompania “Trofta” jané shérbimet e restaurantit. Ky restaurant éshté
destinacioni mé i miré i kuzhinés pér té gjithé adhuruesit e ushgimeve té detit. | ndodhur né
gytetin malor té Istogut, Kosové, restoranti éshté i njohur pér pjatat e tij té shkélgyera té béra
nga troftat mé té freskéta té marra direkt nga cerdhet tona. Né Trofta, besojmé né ofrimin e
migve tané me njé pérvojé té jashtézakonshme ngrénieje. Kuzhinierét tané té afté kombinojné
teknikat tradicionale dhe moderne pér té krijuar pjata té shijshme dhe mahnitése nga aspekti
vizual. Ky restaurant krenohet me até gé pérdorin, pra pérbérésit e cilésisé mé té larté dhe pér
pérkushtimin e tyre éshté ndaj qéndrueshmérisé, ata sigurohen gé té furnizohen me té gjithé
pérbérésit tané me pérgjegjési. Pavarésisht, nése jeni duke kérkuar pér njé darké romantike pér
dy ose njé festé né grup, Restoranti “Trofta” ofron njé atmosferé térhegése qé i lené vizitorét
me kujtime té paharrueshme. Duhet ¢ t’i bashkohemi dhe té kénagemi kétu me njé aventuré
kulinare, si askund tjetér.** Né (fig.4) éshté paraqitur pamja kryesore e restaurantit té hotelit té

“Troftés™.

4L TROFTA. (2024).Trofta-Istog. E marré nga: https://trofta.com/restaurant/
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Figura 4: Restaurant “Trofta”
Burimi: (Hotel Trofta, https://trofta.com/restaurant/ (24.03.2024)

Né figurén (5) éshté paragitur teraca 1, gé éshté pjesé e shérbimeve té restaurantit. Kjo terracé
ka njé kapacitet prej 120 vendesh, ofron njé ambienté té pérsosur pér njé pérvojé té
paharrueshme gjaté té ushqyerit. Kjo terracé éshté e vendosur mes pamjeve té bukura té
kopshteve té harlisura dhe peizazheve té geta, tarraca ofron njé arratisje té kéndshme ku
mysafirét mund té kénagen me kuzhinén e shkélqyer, gjaté késaj kohe edhe shijojné erén e

buté.*2

42 TROFTA. (2024).Trofta-Istog. E marré nga: https://trofta.com/restaurant/
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Figura 5: Terraca 1 “Trofta”
Burimi: (Hotel Trofta, https://trofta.com/restaurant/ (24.03.2024)

Né figurén (6) éshté paraqitur terraca 2 e cila poashtu pérdoret pér shérbimet e hotelierisé dhe
restaurantit. Né kété terracé, madhéshtia takohet me gastronominé. Me njé kapacitet pér té
akomoduar 250 vizitoré, Terrace 2 ofron njé ambient gé té I& pa frymé duke u shogéruar me
kuzhiné té kéndshme. Ofron njé pamje mahnitése, ndérsa krijon kujtime té paharrueshme gjaté

ngjarjeve private té secilés familje, turisti vendor apo té huaj.*®

Figura 6: Terraca 2 “Trofta”

Burimi: (Hotel Trofta, https://trofta.com/restaurant/ (24.03.2024)

4 TROFTA. (2024).Trofta-Istog. E marré nga: https://trofta.com/restaurant/
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Né figurén (7) éshté paraqitur terraca 3 e cila poashtu pérdoret pér shérbimet e hotelierisé dhe
restaurantit. Kjo terracé ka njé hapésiré mahnitése pér ngrénieje né ambient t& hapur me njé
kapacitet prej 250 vendesh. Né kété terracé pérjetohet pérvoja pérfundimtare e ngrénies né
afresk, ndérsa klientét zhyten né njé ambient té gjallé té rrethuar nga pamje gé té Ié pa frymé.*

Figura 7: Terraca 3 “Trofta”

Burimi: (Hotel Trofta, https://trofta.com/restaurant/ (24.03.2024)

Kompania “Trofta” ofron edhe shérbime pér sallén e konferencave pér takimet e ndryshme pér
liderét institucionale, pér takimet e réndésishme edhe nga organizatat vendore dhe
ndérkombétare. Sallat e konferencave té “Troftés” jané moderne té cilat jané krijuar pér té
pérmbushur té gjitha nevojat e vizitoréve pér ngjarjet e tyre. Hapésirat moderne dhe té
gjithanshme mund té konfigurohen pér t’iu pérshtatur né ¢do ngjarjeje, qofté kjo njé konferencé
biznesi, seminar apo ndonjé mbledhje tjetér shogérore. Synimi i “Troftés” éshté t’ju ofrojné
Klientéve pérvojén mé té miré té mundshme té ngjarjeve, dhe pér kété arsye, sallat e
konferencave jané té pajisura me Wi-Fi me shpejtési té larté dhe pajisjet mé té fundit audio-

vizuale. *® N& (fig.8) éshté paraqitur pamja e sallés sé konferencés sé kompanisé “Trofta”.

“ TROFTA. (2024).Trofta-Istog. E marré nga: https://trofta.com/restaurant/
4 TROFTA. (2024).Trofta-Istog. E marré nga: https://trofta.com/conference-halls/
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Figura §: Salla e konferencés “Trofta”

Burimi: (Hotel Trofta, https://trofta.com/conference-halls/ (24.03.2024)

Njé shérbim tjetér qé ofron kompania e “Troftés” &shté kultivimi 1 peshkut dhe shpérndarja e
tyre né marketet e ndryshme té Kosovés. Kapacitetet dhe objektet e pérpunimit té Troftés
pérfagésojné kulmin e akuakulturés sé géndrueshme dhe pérpunimit té ushgimeve té detit.
Akuakulturistét, eksperté dhe teknikat moderne té pérpunimit sigurojné gé kompania té
prodhojé Toftén Rainbow té cilésisé mé té larté me njé kapacitet prodhimi vjetor prej 400
tonésh. Vendi ku kultivohet peshku kombinon metodat tradicionale t¢ mbaréshtimit me
kérkimet mé té fundit shkencore pér té rritur troftén e shéndetshme dhe té shijshme né njé
mjedis natyror. Objektet e pérpunimit pérdorin teknologji dhe teknika té fundit pér té pastruar,
filetuar dhe paketuar peshkun né ményreé té pérsosur, duke siguruar gé klientét té marrin vetém

ushgimet e detit mé té freskéta dhe mé té shijshme.*®Né (fig.9) éshté paraqitur Trofta Rainbow.

46 TROFTA. (2024).Trofta-Istog. E marré nga: https://trofta.com/conference-halls/
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Figura 9: Kultivimi i Rainbow
Burimi: (Hotel Trofta, https://trofta.com/hatchery/ (24.03.2024)
Njé prej kultivimeve mé té réndésishne té peshkut éshté “Trofta e téré”. Kategoria e kultivimit

“Whole Trout” ofron njé shuméllojshméri produktesh Rainbow Trout té freskéta dhe té rritura
né ményré té géndrueshme. Nga trofta e gjallé deri te opsionet e freskéta dhe té papérpunuara,
peshqit tané rriten me kujdes dhe rriten né njé mjedis natyror pér té siguruar shéndetin dhe
cilésiné e tyre. Trofta joné e pastruar me mbeturina dhe trofta e pastruar e paketuar me vakum
ofrojné mundeési té pérshtatshme dhe té lehté pér t'u pérgatitur pér kuzhinierét dhe kuzhinierét
e zéné né shtépi. Né Trofta, ne jemi té pérkushtuar té ofrojmé produkte deti té cilésisé mé té
larté gé jané té shéndetshme dhe té shijshme.*” Né fig (10) éshté paragitur pérmes késaj

fotografie se si duket peshku i kultivuar pér shpérndarje.

4T TROFTA. (2024).Trofta-Istog. E marré nga: https://trofta.com/hatchery/
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PERFUNDIME DHE REKOMANDIME

Né kuadér té kétij punimi éshté shpjeguar né detaje té gjitha aspektet gé ndérlidhne me turizmin
dhe trashégiminé kulturore né pérgjithési, sepse dyjat kéto mes vete jané shumé té gérshetuara,
té cilat edhe mundésojné edhe zhvillimin e turizmit. Nga punimi kuptuam se kultura dhe
trashégimia, pérmes vlerave, besimeve, artit, monumenteve, ndértimeve dhe elementéve té
tjeré pérfagésojné identitetin dhe integritetin kombétar té njerézve. Ai u lejon kombeve té
kuptojné historiné e tyre té kaluar dhe identitetin personal. Trashégimia éshté njé element i
réndésishém pér turizmin. Ndérsa, turizmi ofron mundési t¢ médha pér zhvillimin ekonomik.
Ai krijon vende pune, forcon ekonominé lokale, kontribuon né zhvillimin e infrastrukturés
lokale dhe mund té ndihmojé né ruajtjen e mjedisit natyror, pasurive dhe traditave kulturore, si
dhe né uljen e varférisé dhe pabarazisé.

Nga punimi poashtu kuptuam se turizmi éshté njé faktor esencial né zhvillimin ekonomik té
njé vendi, né ruajtjen e trashégimisé kulturore dhe né zhvillimin dhe performancén e
kompanive té vogla t¢ mesme gé merren me shérbime, bujgési, prodhim dhe tregti. Turizmi né
Komunén e Istogut éshté shumé i réndésishém sepse 1 ndihmoné kétij vendi qé t’i paraget né
pah gjitha vlerat natyrore dhe historike, dhe kjo ndikon gé edhe té tjerét ta njohin historiné dhe
bukuriné e atij vendi. Njé prej vendeve pikante gé ka ndikuar né zhvillimin e turizmit né
Komunén e Istogut padyshim éshté edhe hoteli dhe restauranti “Trofta” qé& ushtron
veprimtaring e tij né Istog. Kjo kompani éshté shumé e njohur né vendin toné e cila ofron
shérbime pér klientét qé nga viti 2004 kur éshté privatizuar.

Kjo kompani ofron shérbime hotelierie dhe té restaurantit nga mé cilésorét né Kosové, béné
kultivimin e peshkut gé né té njéjtén kohé edhe shpérndan ato né tregun e Kosovés pér shitje,
kompania pranon shumé turis€ dhe njé pjesé e madhe dormuese e organizatave dhe
institucioneve shtetrore kryejné trajnime né kéto hotel, duke béré hotelin me mé reputacion né
vend. Pér t’i ngritur vlerat e kétyre q€ vec sa u pérmenden duhet ndérgjegjésimi i bashkésisé
lokale pér zhvillimin e njé kulture mé té larté turistike, té sigurohet njé bashképunim i miréfillté
me komunén dhe investitorét né kété vend, té krijohen mundési sa mé té mira pér investitorét
pér t’1 investuar pasurité e tyre né Istog dhe ta b&jné njé gendér shumé t& miré pér vizitorét,
sidomos ata ndérkombétaré.

Turizmi éshté njé mundési e shumé e miré pér ndérkombétarét pér té mésuar njé kulturé té re,

por gjithashtu krijon shumé mundési pér qytetarét vendas. Ai u lejon bizneseve té rinj té

36



krijojné produkte dhe shérbime té reja gé nuk do té ishin té géndrueshme vetém pér popullatén

lokale té banoréve. Pér mé tepér, banorét pérjetojné pérfitimet gé vijné nga turizmi gé ndodh

né vendin e tyre. Kjo kuptojmé njé investim mé i miré pér Istogun do té ndikonte gé ende té

ngritet edhe kompania “Trofta”, éshté mekat q€¢ mos té shihen nga t€ huajt bukurité e kétij

restauranti dhe hoteli.

Rekomandimet:

Rekomandimet kryesore té kétij punimi jané:

Pér té rritur ndérgjegjésimin dhe promovimin e réndésisé sé zhvillimit té turizmit né
Komunén e Istogut;

Duhe té hartohet njé politiké mé e miré pér té térhequr turisté ose pér té zhvilluar sektorin
e turizmit né té ardhmen;

Duhet té zhvillohen dhe kordinohen praktikat e duhura menaxheriale pér kujdesin ndaj
trashégimisé kulturore né Komunén e Istogut;

trashégimisé né Komunén e Istogu; dhe

Duhet té zhvillohet dhe inkurajohet njé vlerésim i ploté, dizajni dhe planifikim i njé projetit
té integruar me plan shumé té sakté pér menaxhimin e turizmit pér kompaniné “Trofta” té

Komunés sé Istogut.
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