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Qéllimi studimor dhe pérmbajtja e l1éndés Pérfitimet e studentit
Njohurité:
. Qéllimi i I1éndés éshté njohja e studentéve me marketingun si . Parimet themelore mbi té cilat zhvillohet dhe funksionon
fenomen bashkékohor shogéror dhe ekonomik. Synon té ju ofroj marketingu né biznes
studentéve njohuri pér rolin e marketingut dhe elementeve ° Njohurité pér analizén, planifikimin, organizimin,
themelore te tij ne zhvillimin e biznesit né |émité e ndryshme. Kjo menaxhimin dhe kontrollin e marketingut né biznesin né
Iéndé ofron njé hyrje né konceptet dhe teknikat themelore té praktiké
marketingut. Ajo mbulon tema si hulumtimi i tregut, zhvillimi i ° Njohurité pér rendésiné e aplikimit té konceptit té
produkteve, cmimi, promovimi, distribucioni dhe shqyrton se si marketingut ne biznes, me theks té vecanté né bizneset e
kéto elemente pérkasin sé bashku pér té krijuar strategji té orientuara nga teknologjia informative

efektshme té marketingut. Pérvetésimi i kétij programi mésimor, | Aftésité:

i’'u mundéson studentéve té pérfitojné né ngritjen e aftésive t& | Pas pérfundimit té kétij kursi (Iénde) studenti do té jeté né gjendje qé

tyre pér studimet e métejme dhe punén praktike. té:

. Zhvilloj aktivitetin e marketingut té ndérmarrjeve né
ményré té pavarur

° Projektoj njé plan pér marketingun e biznesit

e Shpjegoj marketingun dhe réndésiné e tij né biznes dhe
shoqéri

. Kryej hulumtim té tregut dhe té analizoj té dhénat pér té
informuar vendimet e marketingut

. Zhvilloj dhe cmimoj produkte ose shérbime né ményra té
efektshme

. Projektoj dhe té zbatoj fushaté promovuese

e Zhvilloj strategji distribucioni

Metodologjia pér realizimin e temave mésimore:



mailto:fatos.ukaj@uni-pr.edu
mailto:besfort.ahmeti@unhz.eu

. Prezantimi i temés mésimore né Power Point (studentét mund ta shkarkojné até pas ¢do ligjérate nga ueb fagja e fakultetit)

° Rast studimi apo detyré lidhur me temén e ligjéruar
° Pérséritja e temés paraprake, analiza dhe diskutime

Kushtet pér realizimin e temés mésimore:

° Salla e pajisur me kompjuteré dhe projektor

Ményra e vlerésimit té studentit (né %) :

o Projekt né grup 20% Vlerésimi né % | Nota pérfundimtare
1 0,
o Testil 15% 91-100 | 10 (dhjeté)
° Testill 15%
° Provimi pérfundimtar 40% 81-90 | 9 (nénté)
° Detyra dhe raste studimi 10% 71-80 | 8 (teté)
61-70 | 7 (shtaté)
51-60 | 6 (gjashté)
0-50 | 5 (pesé)
Obligimet e studentit:
Ligjérata Ushtrime

° Vijimi i ligjératave

° Pjesémarrja aktive né diskutime gjaté ligjératave
° Projekt grupor

° Pjesémarrja né teste

° Provimi pérfundimtar

Pjesémarrja né ushtrime
Puna grupore né raste studimi dhe detyra
Pjesémarrja né diskutime lidhur me rastet e studimit

Ngarkesa e studentit pér Iéndén

Aktiviteti Oré Dité/Javé Gjithsej
Ligjerata 3 15 45
Ushtrime 0

Puné praktike 0

Kontakte me mésimdhénésit/konsultimet 1 15 15
Ushtrime né terren - - 0
Kolokviume, seminare 2 5 10
Detyra té shtépisé 1 15 15
Koha e studimit vetanak 5 8 40
Pérgatitja pérfundimtare pér provim 2 15 30
Koha e kaluar né vlerésim (teste, kuiz, provim final, etj.) 1 14 14
Projektet, prezentimet, etj. 1 11 11
TR

© Ligjerata Ushtrime

>

] Tema Orét Tema Orét

1. Tema: Hyrje. Njoftimi me syllabusin e |éndés 3
Literatura: Syllabusiiléndés

2. Tema: Hyrje né Marketing 3
Literatura: Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles
of Marketing, (Botimi i 13-té i pérkthyer né shqip);
kapitulli 1 dhe 2

3. Tema: Analizua e mjedisit té marketingut 3
Literatura: Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles of
Marketing, (Botimi i 13-té i pérkthyer né shqip); kapitulli 3
dhe 4

4. Tema: Tregjet e Konsumatoréve dhe tegjet e bizneseve 3
Literatura: Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles of
Marketing, (Botimi i 13-té i pérkthyer né shqip); kapitulli 5
dhe 6

5. Tema: Sjellja e Konsumatoréve 3
Literatura: Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles of
Marketing, (Botimi i 13-té& i pérkthyer né shqip); kapitulli 5
dhe 6

6. Tema: Strategjité e Marketingut 3




Literatura: Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles of
Marketing, (Botimi i 13-té i pérkthyer né shqip); kapitulli 7

7. Tema: Testi i paré 3

8. Tema: Zhvillimi i Produktit 3

Literatura: Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles of
Marketing, (Botimi i 13-té i pérkthyer né shqip); kapitulli 8
dhe 9

9. Tema: Caktimi i Cmimit 3
Literatura: Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles of
Marketing, (Botimi i 13-té i pérkthyer né shqip); kapitulli
10 dhe 11

10. | Tema: Kanalet e Shpérndarjes 3
Literatura: Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles of
Marketing, (Botimi i 13-té i pérkthyer né shqip); kapitulli
12 dhe 13

11. | Tema: Promovimi 3
Literatura: Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles of
Marketing, (Botimi i 13-té i pérkthyer né shqip); kapitulli
15 dhe 16

12. | Tema: Marketigu i Integruar 3
Literatura: Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles
of Marketing, (Botimi i 13-té i pérkthyer né shqip);
kapitulli 14

13. | Tema: Marketigu Digjital 3
Literatura: Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles of
Marketing, (Botimi i 13-té i pérkthyer né shqip); kapitulli

17
14. | Tema: (Céshtje té Qéndrueshmérisé dhe Etikés né 3
Marketing

Literatura: Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles of
Marketing, (Botimi i 13-té i pérkthyer né shqip); kapitulli

20
15. | Tema: Testiidyté 3
LITERATURA:

Literatura bazé:
- Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles of Marketing Eighteenth Edition.
- Harris, L.C., Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2020. Principles of Marketing Eighth European Edition.
Literatura shtesé:
- Kotler, P. dhe Armstrong, G., 2013. Parimet e Marketingut, Botimi i 13-té. pérkthyer nga UET Press.
- Literaturé tjetér bashkékohore gé pércaktohet nga mésimdhénési

SHENIM:

e Pércgdo temé mésimore, studentét do té pajisen me materiale té nevojshme
° Né fund té ¢do ore mésimore, grupet e caktuara té studentéve do té angazhohen me detyré apo rast studimi lidhur me temén e
ligjéruar. Rezultatet e arritura nga ajo detyré, duhet té prezantohen dhe diskutohen né orét e ushtrimeve

Vérejtje pér studentin:

° Para sé gjithash, studenti duhet té jeté i ndérgjegjshém dhe té respektojé institucionin dhe rregullat shkollore

° Duhet té respektojé orarin e ligjératave, ushtrimeve dhe té jeté i vémendshém né orén mésimore

° Eshté i obliguar posedimi dhe paragitja e indeksit né teste dhe provim

° Gjaté hartimit té punimeve seminarike, studenti duhet t'i pérmbahet udhézimeve té dhéna nga mésimdhénési pér realizimin
hulumtues dhe teknik té punimit




