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Pérshkrimi i 1éndés

Kursi do té trajtoj aspektet moderne té marketingut
duke u fokusuar né marektingun online pérmes
platéformave té ndryshme digjitale dhe teknologjisé
se avancuar kompjuterike duke krijuar lehtésira né
ményrat e promovimit dhe hulumtimit te tregut
online, ne njé treg konkurrues. Fokus i veganté do ti
referohet edhe politikave té marketingut ma modern
ge eshte marketingu pérmes te pajisjeve elektronike
ne dallim nga marketingu tradicional, pérmes te
pajisjeve elektronike digjitale.

Qéllimet e 1éndés:

Ne tani jetojmé né njé ambient jashtézakonisht té
pérparuar né aspektin e komunikimit.

Qéllimi i modulit té marketingut dixhital éshté t'u
ofrojé studentéve njohuri né lidhje me avantazhet
e biznesit t& marketingut dixhital dhe réndésisé sé
tij pér suksesin e marketingut; té hartojé njé plan
dixhital t& marketingut; pér té béré Analiza
SWOT,; té pércaktojé njé grup té synuar; pér tu
njohur me kanale t& ndryshme dixhitale,
pérparésité e tyre dhe ményrat e integrimit; si té
integroni media t& ndryshme dixhitale dhe té
krijoni pérmbajtje té marketingut; planifikimi i
mediave sociale; pér té marré njohurité themelore
té Google Analytics pér matjen e efekteve té
marketingut dixhital dhe marrjen e njohurive pér
té ardhmen trendet gé do té ndikojné né
zhvillimin e ardhshém té marketingut dixhital.
Zbatimi i njohurive, aftésive dhe kompetencave
té fituara do té ndihmojé menaxherét e ardhshém
né formimin e planit dixhital t& marketingut né
ményré gé té menaxhojné njé performancé té
marketingut dixhital né ményré efikase.



mailto:vehbi.ramaj@unhz.eu

Kompanité e shfrytézojné kété ambient té
digjitalizuar pér té shitur produktet dhe shérbimet
e tyre. E-Marketing-u ka pér géllim pér té krijuar
kérkesé duke shfrytézuar fuginé e internetit.
Pérmes aplikimit té E- marketingut ose
(Marketingut  Elektronik) ose marketingut
digjital, kompania mund té térheqgé mé shumé
njeréz né fagén e internetit, mund té rrité numrin
e konsumatoréve pér biznesin, gjithashtu ndikon
né ngritjen e kompanisé né té gjitha aspektet.

Rezultatet e pritura té nxénies: v' Studentét do té jené né gjendje té
identifikojné réndésiné e marketingut
dixhital pér suksesin e marketingut, pér té
menaxhuar marrédhéniet me Kklientét njé
kanal ndérkombétar dixhital dhe pér té
ndértuar marrédhénie mé té mira me
Klientét,

v Pér té krijuar njé plan dixhital té
marketingut, duke filluar nga analiza SWOT
dhe pércaktimin e njé grupi té synuar, pastaj
identifikimin kanalet dixhitale, pérparésité
dhe kufizimet e tyre, - Pér té perceptuar
ményrat e integrimit té tyre duke marré
parasysh buxhetin né dispozicion

Kontributi né ngarkesén e studentit ( gjé qé duhet té korrespondoj me rezultatet e té
nxénit té studentit)

Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithsej
Ligjérata 3 15 45
Ushtrime teorike/laboratorike 0 0 0
Puné praktike 1

Kontaktet me

mésimdhénésin/konsultimet 1 15 15
Ushtrime né teren

Kollokfiume, seminare 2 5 10
Detyra té shtépisé 2 5 10
Koha e studimit vetanak té

studentit (né biblioteké ose né 2 15 30
shtépi)

Perggtltja pérfundimtare pér 5 10 20
provim

Koha e kaluar né vlerésim

(teste,kuiz,provim final) 1 10 10




Projektet, prezantimet ,etj 5 5 10
Totali 150
Metodologjia e mésimdhénies: Mésimi do té zhvillohet pérmes ligjératave, punés

né grupe ku do Kkété diskutime, analizé té
punimeve, ideve dhe pérkrahje té punés
individuale dhe kreative.

Metodat e vlerésimit:

Vlerésimi i paré: 40%

Vlerésimi i dyté: 40%

Punimi seminarik: 10%

Vijimi i rregullt ne ligjerata: 5%
Vijimi i rregullt ne ushtrime: 5%
Provimi final: 80%

Total 100%

Literatura

Literatura bazé:

Digital Marketing, Seventh edition, Dave
Chaffey; Fiona Ellis-Chadwick

e “E Marketingu “ Dispens€, Dr.sc. Vehbi
Ramaj

Literatura shtesé:

e Internet Marketing, fourth edition, Dave
Chaffey, Fiona Ellis-Chadwick, Richard Mayer,
Kevin Johnston

o E- Marketing E- Xcellence, Third edition
Dave Chaffey and PR Smith

e Ramaj, Vehbi, Measurement and Impact of
Virtual and Digital Marketing as a
Distribution Channel in Business, Journal of
Distribution Science, 2023, 21(5), pp. 1-9

Plani i dizajnuar i mésimit:

Java Ligjérata gé do té zhvillohet

Java e paré: Bazat e marketingut dixhital , Prezantimi i marketingut dixhital

Java e dyté: E-Marketingu dhe roli i internetit né implementimin e
marketigut

Java e treté:

Analiza e tregut né internet: mikro-mjedisi

Java e katért:

Makro-mjedisi dixhital

Java e pesté:

Strategjia e marketingut dixhital

Java e gjashté:

Marketing mixi dhe interneti, 4P né interent 1.Product(service)
2.Place, 3. Price 4.Promotion

Java e shtaté:

Testi i paré vlerésues




Java e teté:

Zhvillimi i web-fages dhe dizajnimi, per perdorim ne
marketingun digjital

Java e nénté:

Media dixhitale dhe pérzierja e marketingut, Marketingu me
email

Java e dhjeté:

Marketingu i marrédhénieve me klient, duke pérdorur platforma
dixhitale

Java e njémbédhjeté:

Marketingu dixhital: zbatimi dhe praktika
Ofrimi i pérvojés dixhitale té klientit

Java e dymbédhjeté:

Planifikimi i fushatés pér mediat dixhitale

Java e trembédhjeté:

Komunikimet e marketingut duke pérdorur kanalet e mediave
dixhitale

Java e katérmbédhjeté:

Vlerésimi dhe pérmirésimi i performancés sé kanalit dixhital

Java e pesémbédhjeté:

Testi i dyté vlerésues

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Studentét jané té obliguar té jené té rregullt né mésim, té hyjné me kohé né sallén e
mésimit, té shkycin telefonat celularé té mbajné getési né mésim dhe té jené aktiv gjaté

diskutimeve.




